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ABSTRAK 

Opini Publik adalah pendapat gabungan dari suatu kelompok masyarakat yang 

diperoleh dari adanya diskusi sosial dari pihak – pihak yang memiliki kepentingan. 

Dalam negara demokrasi, opini atau pendapat publik sangatlah penting dalam 

keberlangsungan negara, karena pada negara demokrasi suara rakyat lah yang 

menjadi penggeraknya. Selain menjadi sebuah pionir dalam sebuah negara 

demokrasi, opini publik juga berfungsi sebagai pendapat masyarakat akan isu – isu 

sosial, seperti contohnya isu terkait maraknya pengadaan iklan politik “Kepak 

Sayap Kebhinnekaan”. Pada contoh kasus dalam isu ini, opini masyarakat dapat 

digunakan sebagai sebuah gambaran response publik terhadap iklan politik yang 

beredar. Penelitian ini diteliti dengan tujuan untuk mengetahui pendapat mahasiswa 

Universitas Kristen Indonesia terkait maraknya pengadaan iklan politik baliho 

Kepak Sayap Kebhinnekaan. Metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini 

adalah metode kuantitatif deskriptif, dimana hasil dari penelitian ini adalah 

mahasiswa Universitas Kristen Indonesia dominan memiliki response positif 

tentang pengadaan iklan politik Kepak Sayap Kebhinnekaan tersebut. Beberapa 

macam informasi tambahan didapatkan melalui iklan tersebut, dari tambahan 

informasi tentang Partai, Puan Maharani, dan Ketua DPR RI. Meskipun dominan 

response mahasiswa Universitas Kristen Indonesia adalah positif, namun para 

responden tidak setuju jika mereka akan memilih atau mendukung aktor politik 

yang ada pada iklan tersebut hanya karena para responden menyukai apa yang 

terdapat pada suatu iklan politik. Dapat dikatakan bahwa para mahasiswa 

Universitas Kristen Indonesia memberikan respon positif terhadap iklan Kepak 

Sayap Kebhinnekaan, namun tidak setuju untuk memberi dukungan kepada Puan 

Maharani hanya karena sebatas iklannya yang menarik. Bagi para responden untuk 

mendukung suatu aktor politik perlu banyak faktor lainnya yang harus diperhatikan. 
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ABSTRACT 

 

Public Opinion is the combined opinion of a community group obtained from social 

discussions from parties who have interests. In democracies, public opinion or 

opinion is very important in the sustainability of the state, because in democracies 

the voice of the people is the driving force. In addition to being a pioneer in a 

democratic country, public opinion also serves as a public opinion on social issues, 

such as issues related to the rampant procurement of political advertisements 

"Kepak Sayap Kebhinnekaan". In this case in point, public opinion can be used as 

an illustration of the public response to political advertisements circulating. This 

research was researched with the aim of determining the opinions of students of the 

Christian University of Indonesia regarding the rampant procurement of political 

advertisements for kepak sayap kebhinnekaan billboards. The research method used 

in this study is a descriptive quantitative method, where the result of this study is 

that students of the Christian University of Indonesia predominantly have a positive 

response about the procurement of political advertisements for the Kepak Sayap 

Kebhinnekaan. Several kinds of additional information were obtained through the 

advertisement, from additional information about the Party, Puan Maharani, and the 

Speaker of the House of Representatives of the Republic of Indonesia. Although 

the dominant response of Universitas Kristen Indonesia students was positive, the 

respondents did not agree if they would choose or support the political actors in the 

advertisement just because the respondents liked what was contained in a political 

advertisement. It can be said that the students of Universitas Kristen Indonesia gave 

a positive response to the kepak sayap kebhinnekaan advertisement, but did not 

agree to give support to Puan Maharani just because it was limited to its attractive 

advertisement. For respondents to support a political actor, there needs to be many 

other factors that must be considered. 
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