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ABSTRAK

DERIK HETWI SANDIANG, Hubungan Bauran Pemasaran dengan Keputusan
Pembelian Smartphone Vivo.

Produk Vivo tergolong masih baru, terhitung sejak pertama kali dipasarkan pada tahun
2012 hingga saat ini rating penjualan smartphone Vivo terus meningkat dan rating
penjualannya sudah masuk dalam 10 besar dunia. Oleh karena itu peneliti tertarik dan
ingin mengetahui hubungan variable bauran pemasaran dengan pengambilan
keputusan pembelian smartphone Vivo. Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif dengan menyebar kuesioner 48 orang responden. Hasil uji Spearman
memperlihatkan bahwa variabel bauran pemasaran yang terdiri dari produk, harga,
distributor dan promosi memiliki hubungan dengan pengambilan keputusan pembelian
smartphone Vivo. Dari semua variabel bauran pemasaran, promosi memiliki hubungan
yang paling erat dengan keputusan pembelian smartphone Vivo. Hasil penclitian ini
dapat digunakan sebagai rekomendasi akademis dan praktis dalam memaksimalkan
fungsi produk, harga, distributor dan promosi dalam menciptakan keputusan
pembelian.
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