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KATA PENGANTAR  

 

Apalagi yang bisa membenarkan cara selain tujuan, dan bagaimana 

tujuan itu dikritisi selain karena motif di balik tujuannya yang bukan untuk 

kepentingan publik. Begitulah kira-kira media massa dilihat ketulusannya untuk 

mencerahkan masyarakat atau semata-mata untuk kepentingan tertentu. 

Penelitian ini, dengan memakai pendekatan ekonomi politik kritis, 

menemukan bahwa Media Group melakukan diversifikasi karena dilatarbelakangi 

oleh konsekuensi logis dari determinisme ekonomi untuk meraih keuntungan 

iklan dari peluang pasar baru, konsekuensi kepemilikan media yang menjadikan 

media sebagai instrumen agenda politik Surya Paloh, dan konsekuensi revolusi 

teknologi yang menciptakan peluang pasar yakni khalayak yang tersegmentasi 

akibat teknologi. 

Sebetulnya, diversifikasi membawa dampak yang positif untuk 

kelangsungan informasi bagi masyarakat. Karena dengan dilakukannya 

diversifikasi maka masyarakat memiliki banyak pilihan untuk  memilih jenis 

media yang dia butuhkan. Dengan beragamnya media maka beragam pula 

informasi dan berita yang ditawarkan. Tetapi hal itu menjadi negatif ketika 

diversifikasi dilakukan bukan didasari oleh kepentingan publik, tetapi untuk 

kepentingan pemilik media dalam mengokohkan pengaruhnya dan menambah 

pundi-pundi keuntungan dari iklan. 
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ABSTRAK 

 

Nama : Formas Juitan Lase 

Nomor Induk Mahasiswa : 0871650028 

Fakultas/Jurusan : Ilmu Sosial dan Ilmu Politik/Ilmu Komunikasi 

Dosen Pembimbing I : A. Wahyurudhanto, M.Si 

Dosen Pembimbing II : Adde Oriza Rio, M.Si 

Judul Skripsi  : Diversifikasi Media Massa sebagai Strategi 

Ekspansi Media Group 
 

Penelitian ini bertujuan mengungkapkan bagaimana proses terjadinya diversifikasi 

media massa di Indonesia khususnya media cetak ke media elektronik dan digital. 

Kasus yang diambil adalah strategi diversifikasi media massa yang digunakan 

oleh Media Group, yaitu Media Indonesia ke Metro TV dan media online; 

mediaindonesia.com dan metrotvnews.com. 

Permasalahan yang dibahas dalam penelitian ini adalah mengapa Media Group 

memilih diversifikasi sebagai strategi ekspansi dan bagaimana proses terjadinya 

diversifikasi tersebut. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah ekonomi politik media dan teori 

mediamorfosis. Dengan menggunakan pendekatan ekonomi politik kritis, data 

diperoleh melalui metode wawancara mendalam.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Media Group melakukan diversifikasi 

karena dilatarbelakangi oleh konsekuensi logis dari determinisme ekonomi untuk 

meraih keuntungan iklan dari peluang pasar baru, konsekuensi kepemilikan media 

yang menjadikan media sebagai instrumen agenda politik pemilik media, dan 

konsekuensi revolusi teknologi yang menciptakan peluang pasar yakni khalayak 

yang tersegmentasi akibat teknologi. 

Dari hasil temuan tersebut, penelitian ini mengungkapkan dampak politik dari 

diversifikasi unit Media Group di mana kepentingan pemilik media jelas tampak 

pada setiap pemberitaan Media Indonesia, Metro TV dan media onlinenya. Media 

tersebut dimanfaatkan untuk mengokohkan pengaruh pemilik media dalam 

membentuk opini publik atas pemberitaan-pemberitaannya. Sementara pada 

dampak ekonomi, Media Group karena tergolong korporasi dengan aset, iklan dan 

rating yang kecil maka belum menunjukkan sebagai ancaman monopoli pasar 

media. 

Kata Kunci: Diversifikasi, Spasialisasi, Ekonomi Politik Media, Media Group. 

Tebal Halaman: isi130 halaman, lampiran 60 halaman. 
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