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ABSTRAK 

A. Boby Candra Jaya Ndruru (1271650034) 

B. FISIPOL/Ilmu Komunikasi/Hubungan Masyarakat 

C. xvii + 109 + lampiran 2 

D. 39 buku + 1 jurnal + 10 internet 

E. Singgih Sasongko, S.IP., M.Si 

F. Penerapan Strategi Komunikasi Humas BKKBN Dalam Penyosialisasian 

Program Generasi Berencana (GenRe) Melalui Twitter  

Program GenRe yang dilakukan BKKBN bertujuan untuk memfasilitasi 

terealisasinya remaja yang berperilaku sehat dan terhindar dari resiko kesehatan 

remaja (KRR). Untuk mencapai tujuan tersebut, BKKBN pusat menggunakan 

humas untuk mensosialisasikan program GenRe melalui twitter. Maka dari itu 

skripsi yang penulis buat berjudul “Penerapan Strategi Komunikasi Humas 

BKKBN Dalam Penyosialisasian Program Generasi Berencana (GenRe) 

Melalui Twitter”. Penelitian ini diharapkan mampu memberikan strategi 

komunikasi humas BKKBN dalam mensosialisasikan program GenRe melalui 

Twitter, informasi dan bagaimana cara humas mengatasinya. Penelitian ini 

menggunakan metode penelitian kualitatif deskriptif. Paradigma yang digunakan 

adalah paradigma kontruktivis, metode pengumpulan data wawancara, observasi 

dan studi dokumentasi. Teori yang digunakan adalah model SMCR dari berlo 

1955 yang dianggap sesuai dengan rumusan masalah yang diteliti oleh peneliti. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi komunikasi humas dalam 

mensosialisasikan program GenRe melalui twitter secara keseluruhan telah 

berjalan dengan baik. Akan tetapi adapun faktor kendala komunikasi untuk 

mensosialisasikan program tersebut ialah komunikasi yang tidak mengikuti gaya 

bahasa keremajaan dan batas pengaksesan twitter. 

 

Kata Kunci:Strategi Komunikasi Humas, Program GenRe, Twitter 
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ABSTRACK 

A. Boby Candra Jaya Ndruru (1271650034) 

B. FISIPOL/Science Communication - Public Relations 

C. xvii + 109 + Attachments 2 

D. 39 Books + 1 Journal + 10 Internet References  

E. Singgih Sasongko, S.IP., M.Si 

F. “The application of the strategycommunications bkkbn public relations in 

the socialization of the program genre of over twitter” 

  The program a genre of that have been undertaken by bkkbn to facilitate 

for the effortsaimed at peaceful and be in the low teens who behaves are all in 

good health and would have faced no of the risks teen health ( krr ). To achieve 

this aim, bkkbn central use pr for socialize the program genre of over 

twitter.Therefore thesis who writers for called“The application of the 

strategy communications bkkbn public relations in the socialization of the 

program genre of over twitter”. This study are expected to provide the 

communications strategy bkkbn public relations program to familiarize the 

genre of over twitter , public relations information and how to handle it .Was 

used in the study descriptive qualitative research was conducted. 

  The paradigm that used is contructivis paradigm , data collection method 

interview , observation and study documentation. A theory that used is the 

model smcr from berlo 1955 who are considered to match the fact the 

formulation of a problem that be researched by researchers. The result showed 

that the communications strategy to familiarize the genre of public relations 

over twitter as a whole has been quite good .But as for the communication 

obstacles to socialize programs is communication style of language that does 

not follow youthfulness and the access to twitter . 

 

Key Words: Public Relation Strategy Communications,GenRe Program, Twitter. 
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