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ABSTRAK 

Judul skripsi : Peranan Facebook dalam Perekonomian Perempuan di 

Indonesia tahun 2016 -2017 

Subyek : #Shemeansbusiness, media sosial, pemberdayaan 

perempuan 

Nama Mahasiswa : Fhoeby Dean 

Nomor Induk Mahasiswa: 1770750801 

Jurusan / Peminatan : Hubungan Internasional / Diplomatik 

Dosen Pembimbing : Mitha Yesyca, S.Sos.,M.Si 

Abstrak :  

Penelitian ini memberikan gambaran secara umum tentang program 

#Shemeansbusiness yang dilakukan untuk meningkakan perekonomian perempuan 

di Indonesia tahun 2016-2017. #Shemeansbusiness merupakan program yang 

diberikan oleh Facebook untuk mendukung pengusaha perempuan mendapatkan 

pelatihan mengenai digital marketing, guna mempersiapkan mereka untuk 

memasuki pasar online sehingga dapat meningkatkan perekonomian dan kualitas 

taraf hidup perempuan, karena berhadil menjadi roda kedua dalam keluarga. Data 

yang disajikan dalam penelitian ini bersumber dari wawancara, data instansi terkait, 

buku, dan jurnal. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan melihat 

keadaan dalam peran langsung Facebook untuk mendukung pengusaha perempuan 

sehingga dapat tercipta kesetaraan gender dan pemberdayaan perempuan.  

 



 vii 

ABSTRACT 

 

Judul skripsi : Peranan Facebook dalam Perekonomian Perempuan di 

Indonesia tahun 2016 -2017 

Subyek : #Shemeansbusiness, media sosial, pemberdayaan 

perempuan 

Nama Mahasiswa : Fhoeby Dean 

Nomor Induk Mahasiswa: 1770750801 

Jurusan / Peminatan : Hubungan Internasional / Diplomatik 

Dosen Pembimbing : Mitha Yesyca, S.Sos.,M.Si 

Abstract :  

This research provides information about #Shemeansbusiness program 

that is undertaken to improve the economy of women in Indonesia in 2016-2017. 

#Shemeansbusiness is a program provided by Facebook to help women 

entrepreneur to have digital marketing training, and prepare them to enter the online 

market, so that they can improve their economy and quality of life, because they 

can be the second wheel to support their family. The data used in this study comes 

from interviews, also data from related agencies, books, and journals. This study 

using qualitative method by looking to the role of Facebook in supporting women 

entrepreneur to realise gender and equality women empowernment.  
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