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ABSTRAK 

Di era pemasaran digital yang kompetitif, representasi korporat berbasis video memegang 

peran krusial dalam membentuk impresi publik dan membedakan identitas sebuah entitas bisnis 

dari para kompetitornya. PT. Bikers World Indonesia, sebagai sebuah showroom dan penyedia 

layanan otomotif big bike (motor besar) premium yang berdiri sejak tahun 2022, memerlukan 

media komunikasi visual yang representatif guna memperluas jangkauan pasar global serta 

memperkuat posisinya di tengah komunitas motor besar. Skripsi karya ini bertujuan untuk 

merancang dan memproduksi video company profile inovatif berdurasi 6 menit yang secara 

efektif merefleksikan nilai, budaya kerja, kredibilitas, dan identitas visual perusahaan.  Dalam 

penciptaan karya ini, pengarang bertindak sebagai sutradara sekaligus direct editor yang 

menjalankan fungsi organizing melalui tiga tahapan produksi audiovisual profesional: pra-

produksi, produksi, dan pascaproduksi. Pendekatan kreatif yang diterapkan menggabungkan 

gaya sinematografi yang dinamis dan maskulin dengan penekanan pada corporate colors 

perusahaan (hitam, merah, dan abu-abu metalik) guna menanamkan citra yang gagah dan 

profesional. Pada tahap evaluasi, kendala teknis akibat ketiadaan sesi wawancara dengan CEO 

dimitigasi secara adaptif dengan memaksimalkan visualisasi aktivitas operasional fasilitas 

perusahaan, ditunjang oleh penggunaan voice over terintegrasi. Hasil analisis SWOT 

menunjukkan bahwa video ini berhasil mengintegrasikan aspek informasi logis-sistematis 

dengan transisi visual yang halus serta musik latar sinematik. Karya audiovisual ini telah 

dipublikasikan secara resmi melalui platform YouTube sebagai instrumen promosi digital yang 

efisien dan aplikatif untuk menunjang kebutuhan komunikasi internal maupun eksternal PT. 

Bikers World Indonesia. 

 

Kata Kunci: Video Company Profile, Visual Corporate Identity, Organizing/Processing, PT. 

Bikers World Indonesia, Motor Besar. 
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ABSTRACT 

 

In the competitive digital marketing era, video-based corporate representation plays a crucial 

role in shaping public impressions and differentiating a business entity's identity from its 

competitors. PT. Bikers World Indonesia, a showroom and premium big bike service provider 

established in 2022, requires representative visual communication media to expand its global 

market reach and strengthen its position within the big bike community. This applied 

undergraduate thesis project aims to design and produce an innovative 6-minute company 

profile video that effectively reflects the company's values, work culture, credibility, and visual 

identity. In creating this work, the author acted as both the director and direct editor, executing 

the organizing function across three professional audiovisual production stages: pre-

production, production, and post-production. The applied creative approach blends a dynamic 

and masculine cinematographic style, emphasizing the company's corporate colors (black, red, 

and metallic gray) to instill a bold and professional image. During the evaluation stage, 

technical constraints arising from the absence of an interview session with the CEO were 

adaptively mitigated by maximizing the visualization of operational activities and company 

facilities, supported by integrated voice-overs. The SWOT analysis results indicate that the 

video successfully integrates logical-systematic information with smooth visual transitions and 

a cinematic background score. This audiovisual work has been officially published on the 

YouTube platform as an efficient and practical digital promotional instrument to support the 

internal and external communication needs of PT. Bikers World Indonesia. 

 

Keywords: Company Profile Video, Visual Corporate Identity, Organizing/Processing, PT. 

Bikers World Indonesia, Big Bike. 


