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ABSTRAK

PT Disma Permata Sejahtera (Disma Fresh) merupakan perusahaan yang bergerak
di bidang pengolahan dan distribusi bahan pangan segar. Seiring dengan
perkembangan media digital, perusahaan membutuhkan media komunikasi yang
mampu memperkenalkan profil perusahaan secara lengkap kepada masyarakat,
calon pelanggan, maupun mitra bisnis. Oleh karena itu, dibuatlah company profile
sebagai media untuk menyampaikan informasi mengenai perusahaan sekaligus
membangun citra perusahaan di mata publik. Karya ini bertujuan untuk menerapkan
komunikasi strategis dalam pembuatan company profile guna membangun citra
Disma Fresh sebagai perusahaan yang inovatif dan adaptif. Metode yang digunakan
dalam pembuatan karya ini adalah observasi, wawancara, dokumentasi, dan studi
pustaka. Data yang diperoleh kemudian digunakan sebagai dasar dalam menyusun
konsep, naskah, hingga proses produksi company profile. Hasil dari karya ini
berupa video company profile yang menampilkan sejarah perusahaan, proses
operasional, visi dan misi, serta komitmen perusahaan dalam menjaga kualitas
produk dan pelayanan. Video dikemas dalam bentuk audiovisual dengan
memadukan visual aktivitas perusahaan, wawancara direktur, voice over, serta
pendukung visual lainnya agar informasi dapat disampaikan dengan lebih menarik
dan mudah dipahami. Melalui company profile yang dibuat, Disma Fresh dapat
memperkenalkan identitas perusahaan secara lebih jelas kepada publik. Selain itu,
karya ini juga dapat digunakan sebagai media informasi dan promosi yang
mendukung pembentukan citra perusahaan sebagai perusahaan yang inovatif dan
adaptif. Dengan demikian, company profile tidak hanya berfungsi sebagai sarana
penyampaian informasi, tetapi juga sebagai media komunikasi strategis yang dapat
membantu perusahaan membangun citra positif di mata masyarakat.

Kata Kunci: company profile, citra perusahaan, disma fresh, media audiovisual
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ABSTRACT

PT Disma Permata Sejahtera (Disma Fresh) is a company engaged in the
processing and distribution of fresh food products. Along with the development of
digital media, the company requires a communication medium that can introduce
its profile comprehensively to the public, potential customers, and business
partners. Therefore, a company profile was developed as a medium to convey
information about the company while building a positive corporate image. This
project aims to implement strategic communication in the development of a
company profile to build the image of Disma Fresh as an innovative and adaptive
company. The methods used in this project include observation, interviews,
documentation, and literature study. The collected data were used as the basis for
developing the concept, script, and production process of the company profile. The
result of this project is a company profile video presenting the company's history,
operational activities, vision and mission, as well as its commitment to maintaining
product quality and service excellence. The video is packaged in an audiovisual
format by combining company activity footage, director interviews, voice-over
narration, and supporting visuals to make the information more engaging and
easier to understand. Through this company profile, Disma Fresh is able to
introduce its corporate identity more clearly to the public. In addition, the project
serves as an information and promotional-medium that supports the development
of the company's image as an innovative and adaptive organization. Therefore, the
company profile functions not only as an information medium but also as a strategic
communication tool that helps build a positive image among the public.

Keywords: company profile, corporate image, Disma Fresh, audiovisual media
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