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ABSTRAK

Skripsi karya pembuatan video company profile PT. Empat Bintang Jaya
Bersaudara, penulis bertugas sebagai planner, tujuan utama dari pembuatan video
company profile iniyaitu untuk memperkenalkan layanan B-jes dan menjadi media
informasi dan promosi perusahaan. Video company profile dipilih sebagai media
komunikasi karena mampu menyajikan informasi perusahaan secara menarik
melalui perpaduan unsur visual, audio, narasi, wawancara, musik, dan editing.
Dalam proses penciptaan karya, penulis sebagai planner bertanggung jawab
melakukan riset, menyusun konsep kreatif, menentukan pesan utama, membuat
storyline dan storyboard, serta merencanakan alur penyampaian informasi agar
sesuai dengan tujuan komunikasi perusahaan.Teori yang digunakan dalam
penciptaan karya ini adalah Cultural Branding, yaitu teori yang menekankan
budaya sebagai identitas utama yang dapat membangun citra dan karakter sebuah
merek atau organisasi. Penerapan teori ini dilakukan dengan menampilkan unsur-
unsur budaya batak melalui visual, musik tradisional, serta narasi yang
menggambarkan nilai-nilai budaya yang menjadi ciri khas PT. Empat Bintang Jaya
Bersaudara Hasil karya menunjukkan bahwa video company profile yang
dihasilkan mampu menjadi media informasi dan promosi yang efektif dalam
memperkenalkan layanan PT. Empat Bintang Jaya Bersaydara sekaligus
memperkuat identitas perusahaan melalui pendekatan budaya. Video ini diharapkan
dapat meningkatkan pemahaman ~masyarakat terhadap perusahaan serta
mendukung upaya pelestarian dan pengenalan budaya batak melalui media
audiovisual.

Kata Kunci: Video Company Profile, PT. Empat Bintang Jaya Bersaudara ,
Planner, Cultural Branding.
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ABSTRACT

This project-based thesis discusses the production of a company profile
video for PT. Empat Bintang Jaya Bersaudara. In this project, the author served as
the Planner. The primary objective of creating the company profile video was to
introduce B-Jes services and serve as a medium for corporate information and
promotion. A company profile video was chosen as a communication medium
because it can present company information in an engaging manner through the
integration of visual elements, audio, narration, interviews, music, and editing
techniques. During the creative production process, the author, as the planner, was
responsible for conducting research, developing creative concepts, determining key
messages, creating storylines and storyboards, and planning the flow of
information delivery to align with the company's communication objectives. The
theory applied in this project is Cultural Branding, which emphasizes culture as a
core identity capable of building the image and character of a brand or
organization. The implementation of this theory was carried out by incorporating
Batak cultural elements through visuals, traditional music, and narration that
reflect the cultural values that characterize PT. Empat Bintang Jaya Bersaudara.
The final product demonstrates that the resulting company profile video serves as
an effective informational and promotional medium in introducing the services of
PT. Empat Bintang Jaya Bersaudara while strengthening the company's identity
through a cultural - approach. This-video  is expected to enhance public
understanding of the company and support efforts to preserve and promote Batak
culture through audiovisual media.
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