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ABSTRAK 

Desa Gandri, Kabupaten Ngawi, memiliki berbagai potensi di bidang ekonomi 

kreatif, budaya, dan kehidupan sosial masyarakat yang perlu diperkenalkan kepada 

publik secara luas. Salah satu media yang dapat digunakan untuk mendukung 

penyampaian informasi tersebut adalah video profil. Karya ini bertujuan 

menghasilkan video Desa Gandri sebagai media informasi dan promosi untuk 

membangun citra desa sebagai desa ekonomi kreatif. Fokus karya terletak pada 

proses Review yang dilakukan selama produksi video untuk memastikan kesesuaian 

visual, narasi, dan informasi yang disampaikan. Dalam proses penciptaan karya, 

Implementer berperan dalam melakukan koordinasi revisi, menjembatani 

komunikasi antara pihak desa dan tim Editor, menyusun strategi distribusi, dan juga 

melakukan evaluasi hasil publikasi video. Tahap Review melibatkan kepala desa, 

perangkat desa, dan tim produksi untuk memastikan isi video sudah sesuai dengan 

kondisi nyata Desa Gandri. Hasil karya berupa video profil yang menampilkan 

sejarah desa, visi dan misi, potensi UMKM, budaya, fasilitas desa, serta kehidupan 

sosial masyarakat desa. Setelah melalui tahap revisi, video didistribusikan melalui 

YouTube dan media sosial. Hasil pelaksanaan menunjukkan bahwa video profil 

dapat menjadi media komunikasi yang efektif dalam memperkenalkan potensi desa 

serta mendukung pembentukan citra Desa Gandri sebagai desa ekonomi kreatif.  

 

Kata kunci: Video profile, Video Profil Desa, Review, Citra Desa, Ekonomi Kretif, 

Desa Gandri. 
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ABSTRACT 

Gandri Village, Ngawi Regency, has various potentials in the fields of the creative 

economy, culture, and community social life that need to be introduced to the wider 

public. One of the media that can be used to support the delivery of this information 

is a profile video. This project aims to produce a profile video for Gandri Village as 

an information and promotional medium to build the village’s image as a creative 

economy village. The focus of this project lies in the Review process conducted 

during video production to ensure the suitability of the visuals, narration, and 

information presented. In the creation process, the video Profil Desa played a role 

in coordinating revisions, facilitating communication between the village 

authorities and the Editor, developing distribution, strategies, and evaluating the 

results of the video publication. The Review stage involved the village head, village 

officials, and the production team to ensure that the content of the video accurately 

reflected the actual conditions of Gandri Village.  The final product is a profile 

video that presents the village’s history, vision and mission, UMKM potential, 

culture, village facilities, and community social life. After going through several 

revision stages, the video was distributed through YouTube and social media 

visuals. The results of the implementation show that the profile video can serve as 

an effective communication medium for introducing the village’s potential and 

supportig the development of Gandri Village’s image as a creative economy village.  

Keywords: Profile Video, Video Profil Desa, Review, Village Image, Creative  

Economy, Gandri Village.     

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


