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Abstrak

Perkembangan media digital mendorong perusahaan untuk mengubah
strategi pemasaran mereka agar lebih modern, komunikatif, dan mampu
menjangkau khalayak yang lebih luas. video company profile merupakan salah
satu jenis media yang terbukti efektif dalam membangun citra bisnis yang
informatif. Namun, PT Disma Permata Sejahtera (Disma fresh) masih
menghadapi tantangan dalam memperkuat identitas perusahaan dan
meningkatkan daya tarik promosi di tengah persaingan yang semakin ketat
dalam bisnis distribusi pangan. Oleh karena itu, tujuan penelitian ini adalah
mengembangkan video company profile sebagai alat pemasaran digital yang
dapat memperkuat identitas perusahaan, menumbuhkan profesionalisme, dan
meningkatkan kepercayaan publik terhadap layanan disma fresh. Metodologi
penelitian yang digunakan adalah pendekatan deskriptif kualitatif dengan teknik
seperti observasi, dokumentasi, dan produksi audio-visual yang mencakup pra-
produksi, produksi, dan pasca-produksi. Proses perancangan dilakukan melalui
pengumpulan data perusahaan, penerapan konsep kreatif, pembuatan
storyboard, penggambaran aktivitas operasional, pengelolaan perusahaan, serta
proses pembuatan video dengan elemen visual tambahan seperti motion graphics
dan narasi suara. Hasil dari karya ini adalah video company profile berdurasi
lima hingga sepuluh menit yang menonjolkan identitas, layanan, visi, misi, dan
komitmen disma fresh dengan cara yang lebih profesional, komunikatif, dan
menarik. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa dapat menjadi alat pemasaran
digital yang informatif untuk meningkatkan reputasi perusahaan, memperkuat
kredibilitas, dan kepercayaan pelanggan
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Abstract

The development of digital media has prompted companies to revamp
their marketing strategies to make them more modern, communicative, and
capable of reaching a wider audience. company profile videos are a type of
media that has proven effective in building an informative business image.
However, PT Disma Permata Sejahtera (Disma Fresh) still faces challenges in
strengthening its corporate identity and enhancing the appeal of its promotions
amid increasingly fierce competition in the food distribution business.
Therefore, the objective of this study is to develop a company profile video as a
digital marketing tool that can strengthen the company’s identity, foster
professionalism, and increase public trust in Disma Fresh’s services. The
research methodology employed is a qualitative descriptive approach using
techniques such as observation, documentation, and audio-visual production
encompassing pre-production, production, and post-production. The design
process was carried out through the collection of company data, the application
of creative concepts, the creation of storyboards, the depiction of operational
activities and company management, as well as the video production process
with additional visual elements such as motion graphics and voice-over
narration. The result of this project is a five- to ten-minute company profile
video that highlights Disma Fresh’s identity, services, vision, mission, and
commitment in a more professional, communicative, and engaging manner. The
findings of this study indicate that it can serve as an informative digital
marketing tool to enhance the company’s reputation, strengthen its credibility,
and build customer trust.

Keywords: company profile, digital marketing, corporate image, audio visual
media, disma fresh, Informative,
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