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ABSTRAK 

 

Perubahan perilaku audiens di era digital saat ini membuat ketertarikan masyarakat 

yang cenderung mengkonsumsi konten audio-visual yang dinilai lebih komunikatif 

dan interaktif. Hal ini tentunya sejalan dengan kebutuhan bagi sebuah organisasi 

bisnis dalam memperkenalkan identitas, nilai, serta layanan perusahaan secara lebih 

hidup melalui narasi, audio, dan visual. Video company profile kini hadir menjadi 

alternatif yang lebih efektif dan interaktif untuk merepresentasikan identitas 

perusahaan yang lebih modern, kuat, dan konsisten. Dalam konteks ini, Bikers 

World Indonesia membutuhkan media yang dapat mengenalkan identitas mereka 

sebagai importir umum motor besar kepada publik. Maka melalui penciptaan karya 

ini, penulis ingin menampilkan sisi profesional perusahaan melalui video company 

profile yang dapat membangun citra, kredibilitas yang sesuai dengan karakter dan 

kebutuhan Bikers World Indonesia. Penulis memegang peranan penting sebagai 

planner yang bertanggung jawab dalam melakukan riset perusahaan, analisis target 

audiens, merancang ide dan konsep video, hingga penetapan jadwal produksi. 

Tahapan selama penciptaan video karya ini meliputi pra-produksi, produksi, dan 

pasca-produksi dengan hasil akhir video yakni berdurasi enam menit. Publikasi 

video melalui media sosial YouTube Bikers World Indonesia dan evaluasi akhir 

dilakukan dengan analisis SWOT. Karya ini diharapkan dapat menjawab kebutuhan 

PT. Bikers World Indonesia dalam mengenalkan identitas mereka sekaligus alat 

promosi. Hal ini juga selaras dengan harapan penulis untuk memberikan manfaat 

bagi bidang akademis Ilmu Komunikasi sebagai contoh nyata penerapan konsep 

corporate identity dan perencanaan video. 
 

Kata Kunci: video company profile, peran planner, identitas corporate 
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ABSTRACT 

 

The shift in audience behavior in today’s digital era has led to a growing preference 

for consuming audio-visual content, which is considered more communicative and 

interactive. This aligns with the need of business organizations to introduce their 

identity, values, and services in a more vivid way through narrative, audio, and 

visuals. A company profile video now serves as a more effective and interactive 

alternative to represent a company’s identity in a modern, strong, and consistent 

manner. In this context, Bikers World Indonesia requires a medium to present their 

identity as a general importer of large motorcycles to the public. Through the 

creation of this work, the author aims to showcase the professional side of the 

company by producing a company profile video that builds its image and credibility 

in line with the character and needs of Bikers World Indonesia. The author plays a 

key role as a planner, responsible for conducting company research, analyzing 

target audiences, designing video ideas and concepts, and setting the production 

schedule. The stages of this video creation include pre-production, production, and 

post-production, resulting in a six-minute video. The video is published through 

Bikers World Indonesia’s YouTube channel, with final evaluation conducted using 

SWOT analysis. This work is expected to meet PT. Bikers World Indonesia’s need 

to introduce their identity while serving as a promotional tool. It also reflects the 

author’s hope to contribute to the academic field of Communication Studies as a 

practical example of applying corporate identity concepts and video planning 

 

Keywords: company profile video, the role of planner, visual corporate identity 
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