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ABSTRAK 

 

Perkembangan media digital mendorong lembaga pendidikan untuk memanfaatkan 

media komunikasi yang efektif dalam membangun citra dan memperkenalkan identitas 

lembaga kepada masyarakat. Salah satu media yang banyak digunakan adalah video 

company profile karena mampu menyampaikan informasi secara menarik melalui 

perpaduan unsur visual, audio, dan narasi. Yayasan Pokok Kegirangan Bangsa (YPKB) 

memanfaatkan video company profile sebagai media branding untuk memperkenalkan 

profil, fasilitas, kegiatan pembelajaran, serta nilai-nilai pendidikan yang dimiliki. 

Karya ini bertujuan menjelaskan peran organizer dalam proses produksi Video 

Company Profile Yayasan Pokok Kegirangan Bangsa (YPKB) sebagai media branding. 

Penulis berperan sebagai organizer yang bertanggung jawab mengoordinasikan seluruh 

tahapan produksi, mulai dari pra-produksi, produksi, hingga pasca-produksi. Tahap 

pra-produksi meliputi pengumpulan data, penyusunan konsep kreatif, storyline, 

storyboard, dan perencanaan teknis. Pada tahap produksi, organizer mengatur jalannya 

shooting serta koordinasi tim. Sementara itu, pada tahap pasca-produksi, organizer 

mengoordinasikan proses editing, evaluasi, dan revisi video. Hasil karya berupa video 

company profile yang menampilkan identitas, fasilitas, kegiatan pembelajaran, serta 

nilai-nilai pendidikan Yayasan Pokok Kegirangan Bangsa (YPKB). Berdasarkan hasil 

pembahasan, dapat disimpulkan bahwa organizer memiliki peran penting dalam 

mengelola dan mengoordinasikan proses produksi sehingga video company profile 

dapat berfungsi sebagai media branding yang informatif dan komunikatif. 

Kata Kunci: Company Profile, Media Branding, Organizer,  Produksi Video, 

Yayasan Pokok Kegirangan Bangsa (YPKB). 
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ABSTRACT 

 

The development of digital media has encouraged educational institutions to utilize 

effective communication media to build their image and introduce their identity to the 

public. One of the most widely used media is a company profile video, which can deliver 

information attractively through a combination of visual, audio, and narrative 

elements. Yayasan Pokok Kegirangan Bangsa (YPKB) utilizes a company profile video 

as a branding medium to introduce its profile, facilities, learning activities, and 

educational values. This project aims to describe the role of the organizer in the 

production process of the Company Profile Video of Yayasan Pokok Kegirangan 

Bangsa (YPKB) as a branding medium. The author acted as the organizer responsible 

for coordinating all stages of production, including pre-production, production, and 

post-production. Pre-production involved data collection, creative concept 

development, storyline and storyboard preparation, and technical planning. During 

production, the organizer managed the shooting process and team coordination. In 

post-production, the organizer coordinated editing, evaluation, and video revisions. 

The final product is a company profile video presenting the identity, facilities, learning 

activities, and educational values of Yayasan Pokok Kegirangan Bangsa (YPKB). The 

results indicate that the organizer plays an important role in managing and 

coordinating the production process, enabling the video to function effectively as an 

informative and communicative branding medium. 

Keywords: Branding Media, Company Profile, Organizer, Video Production, Yayasan 

Pokok Kegirangan Bangsa (YPKB). 

 

 

 


