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Universitas Kristen Indonesia 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis konten Instagram oleh Rieke 

Diah Pitaloka selama masa kampanya pada pemilu 2024. Sebagai seorang DPR-RI 

yang sebelumnya sudah menjabat, Rieke membangun citra politik dalam 

meningkatkan popularitas, dan elektabilitasnya di kampanye 28 November 2023-

10 Februari 2024. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode 

analisis konten kualitatif. Perkembangan media sosial telah mengubah pola 

komunikasi politik secara signifikan, terutama dalam konteks kampanye pemilu di 

era digital. Instagram sebagai platform berbasis visual menjadi salah satu medium 

strategis yang dimanfaatkan oleh aktor politik untuk menyampaikan pesan, 

membangun citra, serta membentuk opini publik. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis konten Instagram Rieke Diah Pitaloka sebagai calon legislatif pada 

Pemilu Legislatif 2024 di Daerah Pemilihan Jawa Barat VII, dengan fokus pada 

pesan verbal, pesan nonverbal, pesan emosional, identitas sosial, dan agenda isu 

yang dikonstruksikan selama masa kampanye. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa konten Instagram Rieke Diah Pitaloka secara dominan menampilkan pesan 

emosional yang berorientasi pada empati, kepedulian, dan harapan, yang diperkuat 

melalui visual kedekatan dengan masyarakat akar rumput. Identitas sosial yang 

paling sering direpresentasikan meliputi kelompok perempuan, pekerja, pelaku 

UMKM, dan masyarakat kelas menengah ke bawah. Selain itu, isu-isu keadilan 

sosial, perlindungan kelompok rentan, bantuan sosial, serta pemberdayaan ekonomi 

rakyat ditampilkan secara berulang dan konsisten, sehingga membentuk agenda isu 

yang diprioritaskan dalam komunikasi politik digitalnya. Temuan ini menunjukkan 

bahwa Instagram digunakan tidak hanya sebagai media penyampaian informasi 

politik, tetapi juga sebagai ruang pembentukan identitas sosial dan opini publik 

berbasis emosi. 
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Universitas Kristen Indonesia 

ABSTRACT 

 

This study aims to analyze Instagram content by Rieke Diah Pitaloka during 

her campaign period for the 2024 election. As a previously serving member of the 

Indonesian House of Representatives (DPR-RI), Rieke built a political image to 

increase her popularity and electability in the campaign from November 28, 2023 

to February 10, 2024. This study uses a qualitative approach with qualitative 

content analysis methods. The development of social media has significantly 

changed political communication patterns, especially in the context of election 

campaigns in the digital era. Instagram as a visual-based platform has become one 

of the strategic media used by political actors to convey messages, build images, 

and shape public opinion. This study aims to analyze the Instagram content of Rieke 

Diah Pitaloka as a legislative candidate in the 2024 Legislative Election in the 

Electoral District of West Java VII, with a focus on verbal messages, nonverbal 

messages, emotional messages, social identity, and issue agendas constructed 

during the campaign period. The results show that Rieke Diah Pitaloka's Instagram 

content predominantly displays emotional messages oriented towards empathy, 

concern, and hope, which are reinforced through visuals of closeness to the 

grassroots community. The most frequently represented social identities include 

women, workers, MSMEs, and the lower-middle class. Furthermore, issues of 

social justice, protection of vulnerable groups, social assistance, and economic 

empowerment are presented repeatedly and consistently, forming a prioritized 

agenda in digital political communication. These findings indicate that Instagram 

is used not only as a medium for conveying political information but also as a space 

for the formation of social identities and emotionally-based public opinion. 
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