secara santun dan konstruktif akan lebih bermanfaat dibandingkan komentar yang

mengandung hinaan, ejekan, atau bentuk cyberbullying.

Pengguna media sosial perlu meningkatkan literasi digital agar tidak mudah
terpengaruh oleh opini mayoritas maupun budaya ikut-ikutan yang sering muncul
di media sosial, sehingga ruang digital dapat menjadi sarana komunikasi yang sehat,

kritis, dan bertanggung jawab bagi seluruh pengguna
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