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ABSTRAK 

 

Perkembangan media digital mendorong perusahaan untuk memanfaatkan 

media audiovisual sebagai sarana komunikasi dan promosi yang efektif. PT. 

Kemilau Abadi Sejahtera sebagai perusahaan distributor produk penerangan 

membutuhkan media yang mampu memperkenalkan identitas perusahaan, 

membangun citra profesional, serta meningkatkan kepercayaan audiens. Oleh 

karena itu, karya ini bertujuan menghasilkan video company profile sebagai media 

komunikasi visual perusahaan yang mampu menyampaikan informasi perusahaan 

secara menarik, informatif, dan profesional. 

Metode yang digunakan dalam penciptaan karya ini meliputi tahapan pra-

produksi, produksi, dan pasca-produksi. Pada tahap pra-produksi dilakukan 

observasi, pengumpulan data, penyusunan konsep kreatif, storyline, storyboard, 

dan naskah narasi. Tahap produksi dilakukan melalui proses pengambilan gambar 

aktivitas operasional perusahaan, wawancara direktur, serta footage dokumentasi 

lingkungan kerja perusahaan. Selanjutnya, tahap pasca-produksi meliputi proses 

penyuntingan video, penyesuaian visual, penggunaan voice over, serta evaluasi 

hasil karya. 

Hasil dari karya ini berupa video company profile PT. Kemilau Abadi 

Sejahtera yang mengangkat konsep brand positioning dan brand equity melalui 

pendekatan visual sinematik, wawancara, dan narasi informatif. Video ini 

diharapkan dapat dimanfaatkan sebagai media branding, promosi, dan komunikasi 

perusahaan melalui berbagai platform digital. Selain itu, karya ini juga 

menunjukkan bahwa media audiovisual memiliki peran penting dalam memperkuat 

citra perusahaan dan meningkatkan efektivitas penyampaian pesan kepada audiens. 

Kata Kunci: Company Profile, Brand Positioning, Brand Equity. 

 

 

 

 



 

 

xvi 
Universitas Kristen Indonesia 

ABSTRACT 

 

The development of digital media has encouraged companies to utilize 

audiovisual media as an effective means of communication and promotion. PT. 

Kemilau Abadi Sejahtera, a distributor of lighting products, requires media that 

can introduce the company’s identity, build a professional image, and increase 

audience trust. Therefore, this project aims to produce a company profile video as 

a visual communication medium capable of delivering company information in an 

engaging, informative, and professional manner. 

The method used in this creative project consists of pre-production, 

production, and post-production stages. The pre-production stage included 

observation, data collection, development of creative concepts, storyline 

preparation, storyboard creation, and narration script writing. The production 

stage involved filming the company’s operational activities, conducting interviews 

with the director, and documenting the working environment. Furthermore, the 

post-production stage included video editing, visual adjustments, voice-over 

integration, and evaluation of the final output. 

The result of this project is a company profile video for PT. Kemilau Abadi 

Sejahtera that emphasizes brand positioning and brand equity through cinematic 

visuals, interviews, and informative narration. This video is expected to serve as a 

branding, promotional, and corporate communication medium across various 

digital platforms. In addition, this project demonstrates that audiovisual media 

plays an important role in strengthening a company’s image and improving the 

effectiveness of message delivery to audiences. 

Keywords: Company Profile, Brand Positioning, Brand Equity. 

 


