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Puji dan syukur penulis panjatkan ke hadirat Tuhan Yang Maha Esa atas 

rahmat dan karunia-Nya, sehingga proposal skripsi karya berjudul "Strategi 

Perencana Produksi dalam Merancang Video Company Profile Museum Mandiri 

sebagai Upaya Membangun Branding Digital melalui Konsep Storybrand ini 

dapat diselesaikan. Proposal ini disusun sebagai salah satu syarat akademik untuk 

memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom) pada Program Studi Ilmu 

Komunikasi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik, Universitas Kristen 

Indonesia. 

Proyek ini berupa video company profile bagi Museum Mandiri ini 

dirancang untuk membangun citra lembaga budaya yang modern, edukatif, dan 

relevan di mata Generasi Z. Melalui peran penulis sebagai planner, produksi ini 

menerapkan konsep StoryBrand oleh Donald Miller yang menempatkan audiens 

sebagai tokoh utama (Hero) dan museum sebagai pemandu (Guide). Penulis 

menyadari bahwa keberhasilan pra-produksi ini tidak lepas dari bantuan berbagai 

pihak. Oleh karena itu, penulis ingin menyampaikan terima kasih yang tulus 

kepada 

Ketua Prodi Formas Juitan Lase, S.Sos., M.I.Kom., selaku Ketua Program 

Studi Ilmu Komunikasi Universitas Kristen Indonesia, yang telah memberikan 

arahan, dukungan, serta fasilitas administrasi yang baik bagi kelancaran studi 

akademik penulis. Silvia Nevane Paramasari, S.I.Kom., M.I.Kom selaku Dosen 

Pembimbing, yang dengan penuh kesabaran, ketelitian, dan telah meluangkan 

waktu serta mencurahkan ilmu berharganya untuk membimbing, mengarahkan, 

dan memberikan masukan berharga kepada penulis dalam menyempurnakan 

proposal skripsi karya ini. 

Dosen Penguji, yang telah mem berikan evaluasi, kritik, saran, serta 

koreksi yang sangat membangun demi meningkatkan kualitas dan bobot ilmiah 

dari proposal skripsi karya ini, Teruntuk 
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cinta pertama sekaligus penyemangat penulis, Bapak dan Mamah Tercinta. 

Terima kasih atas segala doa, kasih sayang, serta perjuangan yang tidak pernah 

lelah demi putri bungsumu ini. Meskipun papah dan mamah tidak sempat 

merasakan bangku perkuliahan, namun dengan kerja keras, pengorbanan, dan 

ketulusan hati yang luar biasa, kalian telah membuktikan keberhasilan besar 

dengan mengantarkan semua anak anaknya menjadi lulusan sarjana. 

Teruntuk abang dan kakak tercinta, Abang Laurens, Elan, Kak Dewi. Terima 

kasih telah menjadi ruang aman, pelindung, dan tempat bersandar yang begitu 

hangat selama penulis kuliah. Teruntuk keponakan kecil tercinta, Lyora. Penulis 

merasa sangat beruntung memiliki Lyora yang selalu menjadi alasan penulis 

untuk tersenyum kembali. Di saat penulis merasa sangat lelah, jenuh, dan tertekan 

dalam menyusun proposal skripsi ini, kehadiran, tingkah lucu, dan tawa ceria 

Lyora selalu berhasil menjadi obat penawar dan penyemangat yang luar biasa. 

Teruntuk sahabat-sahabat terbaik penulis di luar dunia perkuliahan, Chavva, 

Nadiyah, Nanda, dan Irfan. Terima kasih banyak karena telah menjadi support 

system yang luar biasa dan selalu ada di setiap fase hidup penulis. Terima kasih 

telah menemani perjalanan penulis, mulai dari masa-masa sekolah hingga kini 

penulis sudah bersiap menyandang gelar sarjana. 

Teruntuk Moody, Maria, Hayu, Belinda, Jolie, Rahel, Gabriela Perjuangan ini 

terasa jauh lebih ringan karena telah menjadi bagian paling berwarna dalam 

perjalanan kuliah penulis. Penulis merasa sangat beruntung dan bersyukur 

dipertemukan dengan kalian di satu jurusan dan kelas yang sama, hingga bisa 

melewati segala lika-liku, tawa, serta suka duka dunia perkuliahan dari awal maba 

hingga saat ini. 

Teruntuk sahabat-sahabat magang yaitu Beos Intern. Terima kasih banyak atas 

kehadiran kalian yang luar biasa di dalam perjalanan hidup penulis. Kalian hadir 

tepat di waktu penulis lagi pusing-pusingnya menjadi mahasiswa akhir yang 

sedang berada di titik lelah karena urusan skripsi dan tekanan lainnya. Meskipun 

kita baru saja dipertemukan dan waktu kebersamaan kita terhitung baru, penulis 

merasa sangat beruntung dan bersyukur bisa mengenal kalian. Kehadiran kalian 

membuktikan bahwa kenyamanan dala 
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ABSTRAK 

 

Banyak anak muda, terutama Generasi Z, masih melihat museum sebagai tempat yang 

kurang interaktif, konvensional bagi generasi z. Inilah alasan di balik pembuatan video 

company profile untuk Museum Mandiri yang berada di area Kota Tua, Jakarta. Dalam karya 

ini, penulis berfungsi sebagai Perencana Produksi yang bertugas membuat strategi 

komunikasi agar pesan sejarah yang disampaikan menjadi lebih menarik bagi anak muda. 

Strategi yang dipakai dalam pembuatan video ini adalah konsep StoryBrand yang 

dikembangkan oleh Donald Miller. Dengan cara ini, alur cerita sengaja dibalik museum tidak 

lagi menonjolkan kehebatannya sendiri, tetapi justru menjadikan pengunjung dari Generasi Z 

sebagai tokoh utama yang sedang mencari pengalaman baru. Sementara itu, Museum 

Mandiri hadir sebagai pemandu yang menawarkan pengalaman menarik melalui berbagai 

fasilitas interaktifnya. Seperti Roleplay Zone, ruang imersif 360 derajat Nawa Fantasia, area 

komunitas Common Space, hingga de terras. Dalam pelaksanaannya, proses produksi terbagi 

menjadi tiga bagian, yaitu pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi. Sebagai planner, 

penulis menghadapi berbagai tantangan nyata di lapangan. Ini termasuk masalah birokrasi 

dalam mendapatkan izin yang bisa memakan waktu cukup lama, serta harus merevisi draf 

storyboard berkali-kali agar durasi video tidak terlalu panjang. Namun, berkat kerja sama tim 

yang kuat dan kemampuan untuk bernegosiasi, proyek ini berhasil mengurangi biaya 

produksi dengan mendapatkan fasilitas dan pinjaman alat secara gratis dari pihak museum. 

Hasil akhir dari proyek ini adalah sebuah video company profile yang sinematik dan modern, 

berdurasi enam menit, dengan judul "Menjelajahi Sejarah, Membangun Masa Depan". 

Setelah melakukan evaluasi dan analisis SWOT, video ini menunjukkan bahwa videonya 

dapat menyesuaikan diri dan gaya ceritanya sangat kuat. Ini menjadikannya sebagai alat yang 

baik untuk digital branding, terutama di media sosial seperti Instagram. Dengan karya ini, 

citra Museum Mandiri berhasil diubah menjadi ruang publik yang penuh kehidupan, 

mendidik, kreatif, dan sangat sesuai dengan tren anak muda saat ini. 

Kata Kunci: Digital Branding, Generasi Z, Museum Mandiri, Perencana Produksi, 

StoryBrand, Video Company Profile 
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ABSTRACT 

 

 

Many young people, especially Generation Z, still view museums lack of 

interactivity, conventional, and less appealing to gen z. This stereotype is the 

main reason behind the creation of a company profile video for Museum Mandiri, 

located in the Kota Tua area of Jakarta. In this project, the author took on the 

role of a Production Planner, responsible for designing a communication strategy 

to make the historical messages more appealing to the younger generation. The 

strategy used in making this video is the StoryBrand framework developed by 

Donald Miller. Through this approach, the narrative structure is reversed: the 

museum no longer boasts about its own institutional greatness, but instead 

positions Generation Z visitors as the main characters (Heroes) who are looking 

for new experiences. Meanwhile, Museum Mandiri acts as a guide (Guide) that 

offers an exciting plan through its various interactive facilities, such as the 

Roleplay Zone, the 360-degree immersive room Nawa Fantasia, the Common 

Space community area, and Teras Kopi. In practice, the production process was 

divided into three stages: pre-production, production, and post-production. As a 

planner, the author faced several real challenges on the ground. These included 

bureaucratic hurdles in securing permits, which took a significant amount of time, 

as well as having to revise the storyboard drafts repeatedly to keep the video 

concise. However, thanks to solid team collaboration and good negotiation skills, 

the project managed to cut production costs by securing free facility access and 

equipment loans directly from the museum. The final result of this project is a 

6-minute, modern cinematic company profile video titled "Menjelajahi Sejarah, 

Membangun Masa Depan" (Exploring History, Building the Future). Based on the 

evaluation and SWOT analysis, the video has proven to have highly adaptive 

visuals and a powerful storytelling style. This makes it an effective tool for digital 

branding, especially on social media platforms like Instagram. Through this 

work, Museum Mandiri’s image has been successfully transformed into a lively, 

educational, and creative public space that perfectly aligns with today's youth 

trends. 

 

Keywords: Company Profile Video, Digital Branding, Generation Z, Museum 

Mandiri, Production Planner, StoryBrand 
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