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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mempelajari cara PT Yossava Trans Logistik 

menggunakan video profil perusahaan sebagai strategi pemasaran. Dalam era 

digital saat ini, video telah menjadi salah satu alat yang paling efisien untuk 

menyebarkan informasi dan menciptakan gambaran tentang perusahaan. Oleh 

karena itu, video adalah alat promosi yang penting bagi perusahaan untuk 

menjangkau audiens yang lebih luas. Dengan menggunakan elemen audio dan 

visual yang menarik, video profil perusahaan dapat memberikan pengalaman yang 

mendalam bagi penonton. Studi ini akan membantu perusahaan lain membuat 

strategi pemasaran yang lebih baik menggunakan media visual. Oleh karena itu, PT 

Yossava Trans Logistik dianggap sebagai perusahaan terbaik dalam hal logistik dan 

pemasaran. 

 

Kata kunci: profil perusahaan video, komunikasi pemasaran, PT Yossava Trans 

Logistik, proses produksi, dan strategi pemasaran 
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ABSTRACT 

     

This research aims to study how PT Yossava Trans Logistik utilizes company profile 

videos as a marketing strategy. In today's digital era, video has become one of the 

most efficient tools for disseminating information and creating an image of the 

company. Therefore, video is an important promotional tool for companies to reach 

a wider audience. By incorporating engaging audio and visual elements, company 

profile videos can provide an immersive experience for viewers. This study will 

assist other companies in developing better marketing strategies using visual 

media. Consequently, PT Yossava Trans Logistik is regarded as a leading company 

in logistics and marketing. 

 

Keywords: company profile video, marketing communication, PT Yossava Trans 

Logistik, production process, marketing strategy. 

UuUniversitas Kristen Indonesia  


