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ABSTRAK

Seiring dengan perkembangan zaman yang sangat signifikan, masyarakat di
berbagai bidang membutuhkan saluran berita yang menyajikan informasi secara
cepat dan tepat waktu. Media digital merupakan alat untuk menyampaikan dan
menerima informasi yang sangat tepat saat ini, sama halnya dengan institusi
pendidikan tidak lepas dari keberadaan media digital. Dalam menghadapi era
globalisasi PODTV Indonesia dituntut untuk mendapatkan kepercayaan publik,
maka strategi komunikasi pemasaran. diharapkan mampu membawa misi khusus
yang berkaitan dengan pembentukan good image atau citra perusahaan yang baik.
Dalam penelitian ini menggunakan deskriptif kualitatif, untuk memberikan
informasi terkait Strategi Komunikasi Pemasaran PODTV Indonesia dalam Upaya
Menghadapi Persaingan Bisnis dengan mengimplementasikan program CSR
seperti memberikan -tayangan hiburan kepada masyarakat di channel Youtube
PODTYV Indonesia dan membranding dengan menyediakan beberapa sumber berita
yang terpercaya, berkualitas agar berbagai kalangan masyarakat selalu up fo date
dengan frend yang berkembang di masyarakat, sekaligus meningkatkan citra

perusahaan untuk mengoptimalkan Kinerja perusahaan.

Kata kunci: Strategi, Komunikasi Pemasaran, Citra Perusahaan.
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ABSTRACT

Along with the very significant developments in the times, people in various fields
need news channels that present information quickly and on time. Digital media is
a tool for conveying and receiving information that is very precise at this time, the
same is true with educational institutions which cannot be separated from the
existence of digital media. In facing the era of globalization PODTV Indonesia is
required to gain public trust, the marketing communications strategy is expected to
be able to carry out a special mission related to the formation of a good image or
a good corporate image. In this study using descriptive qualitative, to provide
information related to Indonesian PODTV Marketing Communication Strategy In
An Effort Of Dealing With Business Competition At PODTV Indonesia by
implementing CSR programs such as providing entertainment shows to the public
on the PODTV Indonesia Youtube channel and branding by providing several
reliable, quality news sources so that various groups of people are always up to
date with trends that are developing in society, while enhancing the company's

image for optimize company performance.

Keywords: Strategy, Marketing Communication, Corporate Image.
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