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8. Abstrak :

Selama lima tahun terakhir ekspor produk batik ke Amerika Serikat cukup
baik. Pengakuan UNESCO terhadap batik Indonesia juga menambah nilai ekonomi
batik dan memperkenalkan bahwa batik adalah produk asli dari Indonesia. Di era
globalisasi saat ini, persaingan bisnis semakin ketat, mengingat sekarang tidak
hanya Indonesia tetapi Tiongkok dan Malaysia juga memproduksi batik, maka
dibutuhkan suatu analisis pasar Amerika Serikat, kemudian merumuskan strategi
pemasaran yang tepat. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui prospek batik
Indonesia di pasar Amerika Serikat. Penelitian ini menggunakan metode penelitian
kualitatif dengan pendekatan deskriptif analisis. Teori yang digunakan adalah
competitive strategy dan konsep pemasaran internasional. Produk batik memiliki
prospek yang baik di pasar Amerika Serikat sebagai bahan quilting, aksesoris (syal),
dan dekorasi (tirai, kap lampu, dan bahan dekorasi rumahan lainnya). Karena batik
merupakan produk budaya sehingga target pasarnya harus fokus pada segmen-
segmen tertentu, harus mencari nichemarket nya, misalnya memilih lokasi-lokasi
perdagangan strategis di Amerika Serikat seperti Los Angeles, Chicago, San
Fransisco, atau pun Ohio. Strategi yang dapat digunakan adalah dengan mengikuti
misi dagang dan pameran-pameran, karena dengan mengikuti kedua event ini maka
dapat menemukan potensial buyers, penggunaan internet sebagai strategi promosi
dan penjualan juga sangat penting mengingat ini adalah era digital sehingga strategi
pemasaran menggunakan internet sangat disarankan.



ABSTRACT

1. Title : Prospect of Indonesian Batik Products
In United State Market

2. Keywords : Prospect of Batik Products, Batik,
American Market Society, Marketing
Strategy

3. Name : Nesya Monica Tirtayana

4. Student Number : 1470750005

5. Study Program . International Relation

6. Consentration . International Bussiness

7. Thesis Advisor : 1. Ronald Nangoi, MBA
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8. Abstract :

Over the last few years batik exports to the United States is quite good.
UNESCO recognition of Indonesian batik also adds value to batik economy and
introduces that batik is original product from Indonesia. In the current era of
globalization, business competition is getting tighter, considering now not only
Indonesia but China and Malaysia are also producing batik, then pushing the market.
The purpose of this research is to know the prospect of Indonesian batik in United
States market. This research uses qualitative research method with descriptive
approach. Competitive theories and international concepts. Batik products have
good prospects, accessories (scarves), and decorations (curtains, lampshades, and
other home decorating materials). Since batik is a product of a target market culture
must focus on certain segments, it should look for markets, such as selecting
strategic locations in the United States of Los Angeles, Chicago, San Francisco, or
Ohio. The strategy that can be used is to consider trade missions and exhibitions,
because with these two events it can reach potential buyers, the use of internet as a
promotion and sales strategy is also very important. It uses digital technology.
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