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ABSTRAK 

 

Pembuatan karya ini bertujuan untuk mengevaluasi proses pembuatan video 

company profile CV. Link Parking dengan pendekatan produksi yang 

melibatkan berbagai tahapan, termasuk analisis SWOT yang mencakup aspek 

kekuatan, kelemahan, peluang, dan ancaman dalam proses produksi. Fokus 

utama karya ini adalah memahami peran produser dalam mengelola waktu, 

anggaran, dan sumber daya untuk menghasilkan video berkualitas yang sesuai 

dengan tujuan branding dan pemasaran perusahaan. Selain itu, karya ini juga 

mengeksplorasi tantangan yang dihadapi produser dalam pengelolaan proyek 

produksi, mulai dari pengelolaan anggaran terbatas hingga perubahan dalam 

perencanaan personel dan sumber daya. 

Kajian pustaka dalam karya ini mencakup konsep video yang meliputi elemen-

elemen visual, narasi, dan struktur dalam penyampaian informasi melalui media 

audiovisual. Konsep ini memberikan dasar untuk memahami bagaimana video 

dapat berfungsi sebagai alat komunikasi yang efektif dalam menyampaikan 

pesan perusahaan kepada audiens yang lebih luas. 

Metode yang digunakan adalah pendekatan kualitatif dengan studi kasus, di 

mana data dikumpulkan melalui wawancara dengan pihak terkait, observasi 

lapangan, dan analisis dokumentasi terkait proses produksi video company 

profile CV. Link Parking. Data yang diperoleh dianalisis untuk 

mengidentifikasi faktor-faktor yang memengaruhi keberhasilan dan kendala 

dalam produksi video. 

Hasil yang diharapkan dari karya ini adalah memberikan wawasan mengenai 

pentingnya peran produser dalam mengelola waktu, anggaran, dan sumber daya 

dalam pembuatan video company profile yang efektif. Rekomendasi yang 

diusulkan meliputi pengelolaan anggaran yang lebih fleksibel, pembagian tugas 

yang lebih jelas di antara personel, serta peningkatan komunikasi dalam tim 

produksi untuk menghasilkan video yang sesuai dengan ekspektasi klien. 

 

Kata Kunci: Profil Perusahaan; Produser; CV; 
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ABSTRACT 

 

This work aims to evaluate the process of creating a company profile video for 

CV. Link Parking using a production approach that involves various stages, 

including a SWOT analysis encompassing strengths, weaknesses, opportunities, 

and threats in the production process. The primary focus of this work is to 

understand the producer's role in managing time, budget, and resources to 

deliver a high-quality video that aligns with the company's branding and 

marketing objectives. Additionally, this work explores the challenges faced by 

producers in managing production projects, ranging from limited budget 

management to changes in personnel and resource planning. 

The literature review in this work includes video concepts covering visual 

elements, narration, and structure in conveying information through 

audiovisual media. These concepts provide a foundation for understanding how 

videos can serve as an effective communication tool in delivering corporate 

messages to a broader audience. 

The method used is a qualitative approach with a case study, where data is 

collected through interviews with relevant parties, field observations, and 

documentation analysis related to the production process of the company 

profile video for CV. Link Parking. The collected data is analyzed to identify 

factors that influence the success and challenges in video production. 

The expected results of this work are to provide insights into the importance of 

the producer's role in managing time, budget, and resources in creating an 

effective company profile video. The proposed recommendations include more 

flexible budget management, clearer task distribution among personnel, and 

improved communication within the production team to produce a video that 

meets client expectations. 
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