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ABSTRAK

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi mendorong perubahan strategi
promosi perusahaan ke arah media digital yang lebih efektif, interaktif, dan
menjangkau khalayak luas. Salah satu bentuk promosi visual yang kian diminati adalah
video company profile. Penelitian ini bertujuan untuk merancang dan merealisasikan
video company profile sebagai media informasi dan promosi untuk PT. Daging Warga
Nusantara, sebuah perusahaan yang bergerak di bidang produksi daging olahan lokal.
Dalam proses penciptaannya, penulis bertindak sebagai planner yang bertanggung
jawab atas riset, penulisan naskah, penyusunan storyboard, penjadwalan produksi,
serta pengawasan proses editing. Tahapan yang digunakan meliputi tahapan pra-
produksi, produksi, dan pasca-produksi, dengan pendekatan SWOT sebagai alat
analisis evaluatif. Hasil akhir berupa video berdurasi 5 menit 50 detik yang
dipublikasikan melalui akun YouTube resmi perusahaan. Karya ini terbukti mampu
meningkatkan citra profesional perusahaan, menjangkau target audiens potensial, serta
menjadi sarana promosi yang adaptif di era digital. Pembuatan karya ini juga
memberikan kontribusi praktis dan akademis bagi pengembangan media komunikasi
perusahaan berbasis visual.

Kata Kunci: video company profile, media promosi, strategi komunikasi, pemasaran

digital, PT. Daging Warga Nusantara
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ABSTRACT

The advancement of information and communication technology has driven companies
to shift their promotional strategies toward more effective, interactive, and far-
reaching digital media. One of the increasingly popular promotional formats is the
company profile video. This project aims to design and produce a company profile
video as an information and promotional medium for PT. Daging Warga Nusantara,
a company engaged in the local processed meat industry. The author served as the
planner, responsible for research, scriptwriting, storyboard development, production
scheduling, and supervising the editing process. The method included pre-production,
production, and post-production stages, with SWOT analysis applied for project
evaluation. The final outcome is a 5-minute and 50-second video published on the
company'’s official YouTube channel. This work successfully enhances the company’s
professional image, reaches potential target audiences, and serves as an adaptive
promotional tool in the digital era. Academically and practically, this project
contributes to the development of visual-based corporate communication strategies.

Keywords: company profile video, promotional media, communication strategy,
digital marketing, PT. Daging Warga Nusantara
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