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ABSTRAK

Perkembangan era digital telah mendorong transformasi media komunikasi
perusahaan, salah satunya melalui video company profile. Karya ini bertujuan untuk
mengimplementasikan video company profile sebagai media informasi dan promosi
bagi PT Daging Warga Nusantara, sebuah perusahaan UMKM kuliner yang
mengelola produk sei sapi khas Nusa Tenggara Timur. Video berdurasi lima menit
ini menampilkan sejarah perusahaan, proses produksi pengasapan daging,
wawancara dengan CEO, serta gambaran produk dan lokasi mitra usaha. Proses
produksi dilakukan melalui tahapan pra-produksi, produksi, hingga pasca-produksi,
dengan melibatkan perencanaan konsep kreatif dan teknis yang matang. Distribusi
dilakukan melalui platform YouTube sebagai strategi promosi digital yang
menjangkau audiens lebih luas. Analisis kinerja menggunakan YouTube Analytics
menunjukkan peningkatan views dan engagement, meskipun durasi video yang
cukup panjang menjadi tantangan dalam mempertahankan perhatian penonton.
Implementasi video ini dinilai mampu meningkatkan brand image, memperluas
jaringan kemitraan, serta menjadi media komunikasi yang efektif untuk
memperkenalkan perusahaan kepada publik. Video ini juga memberi manfaat bagi
masyarakat dan pelaku UMKM vyang tertarik mengembangkan bisnis melalui
sistem kemitraan. Karya ini diharapkan menjadi contoh penerapan strategi
komunikasi visual yang relevan, informatif, dan adaptif terhadap tren media digital
masa Kini.

Kata Kunci: video company profile, media informasi, promosi digital, UMKM, PT
Daging Warga Nusantara.
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ABSTRACT

The evolution of the digital era has driven the transformation of corporate
communication media, one of which is through company profile videos. This
creative work aims to implement a company profile video as an informational and
promotional medium for PT Daging Warga Nusantara, an MSME operating in the
culinary sector, offering traditional sei sapi meat from East Nusa Tenggara. The 5-
minute video presents the company's history, meat-smoking production process,
interviews with the CEO, product highlights, and partner location visuals. The
production process went through pre-production, production, and post-production
stages, supported by comprehensive creative and technical planning. The final
video was distributed via YouTube as part of a digital promotion strategy to reach
a broader audience. Performance analysis using YouTube Analytics showed a rise
in views and engagement, although the relatively long video duration presented
challenges in retaining viewer attention. This implementation successfully
enhances the company’s brand image, expands partnership networks, and serves
as an effective communication medium to introduce the business to the public. It
also provides value for communities and entrepreneurs interested in developing
franchise-based MSME. This work is expected to serve as an example of effective,
informative, and adaptable visual communication strategies in today’s digital
media landscape.

Keywords: company profile video, information media, digital promotion, MSME,

PT Daging Warga Nusantara
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