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ABSTRAK 

Skripsi karya pembuatan video company profile Rumah Sakit Taman 

Harapan Baru, penulis bertugas sebagai planner, tujuan utama pembuatan video 

company profile ini yaitu memperkenalkan layanan rumah sakit secara menyeluruh. 

Perkembangan media digital memberikan peluang besar bagi institusi kesehatan 

untuk membangun citra professional melalui media audiovisual. Skripsi ini 

bertujuan untuk merancang ulang video company profile Rumah Sakit Taman 

Harapan Baru sebagai upaya optimalisasi komunikasi visual dan peningkatan citra 

layanan professional rumah sakit. Dari perancangan ulang ini menghasilkan sebuah 

video company profile yang menampilkan informasi penting seputar layanan, 

fasilitas, nilai nilai rumah sakit dan wawancara khusus dengan direktur dan humas 

rumah sakit, ini menjadikan nilai penting dalam pebuatan ulang video company 

profile. Dari video company profile ini diharapkan dapat meningkatkan 

pengetahuan publik mengenai fasilitas dan layanan rumah sakit Taman Harapan 

Baru secara menyeluruh dan menaikan citra rumah sakit. Dengan teori Corporate 

Brand Identity dan Reconceptualizing sebagai konsep yang dipilih, Video company 

profile ini diharapkan dapat menjadi media komunikasi strategis yang efektif dalam 

memperkuat branding dan kepercayaan publik terhadap Rumah Sakit Taman 

Harapan Baru. Video ini nantinya akan dipublikasi di sosial media resmi Rumah 

Sakit Taman Haraan Baru dengan durasi 5 menit 41 detik dapat merepresentasikan 

nilai rumah sakit dan juga menarik perhatian publik. 

 

Kata Kunci : Video Company Profile, Identitas Merek, Rumah Sakit 
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ABSTRACT 

This creative thesis focuses on the production of a company profile video for Taman 

Harapan Baru Hospital, with the writer serving as the planner. The main purpose 

of this video is to comprehensively introduce the hospital's services. The 

development of digital media offers significant opportunities for healthcare 

institutions to build a professional image through audiovisual media. This study 

aims to redesign the company profile video of Taman Harapan Baru Hospital as 

an effort to optimize visual communication and enhance the professional image of 

its services. The redesigned video presents essential information about the 

hospital’s services, facilities, core values, and features exclusive interviews with 

the hospital's director and public relations officer—elements that serve as key 

highlights in this revised production. The video is expected to improve public 

awareness of Taman Harapan Baru Hospital’s facilities and services and to elevate 

the hospital’s image. By applying the theories of Corporate Brand Identity and 

Reconceptualizing, this company profile video is intended to serve as an effective 

strategic communication medium that strengthens branding and public trust toward 

Taman Harapan Baru Hospital. The video will be published on the hospital's 

official social media accounts, with a duration of 5 minutes and 40 seconds, aiming 

to represent the hospital’s values and capture public attention. 
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