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ABSTRAK 

Video company profile merupakan media komunikasi visual yang penting dalam 

membangun citra perusahaan dan memperluas jangkauan informasi kepada publik 

yang lebih luas. Salah satu peran sentral dalam keberhasilan pembuatan video 

company profile adalah adanya peran seorang perencana atau planner. Planner 

tidak hanya bertanggung jawab dalam menyusun storyline dan storyboard, tetapi 

juga merancang keseluruhan konsep video berdasarkan visi, misi, dan core values 

yang dimiliki oleh perusahaan, serta memastikan proses pra-produksi, produksi, 

hingga pasca-produksi berjalan sesuai dengan strategi komunikasi melalui konsep 

yang ditetapkan. Karya ini menjelaskan peran planner dalam penciptaan video 

company profile PT Intisarana Adisejahtera (Inti Solar) yang mengusung tema “A 

Journey of Trusth, Growth, and Consistent Quality” dengan pendekatan alur 

progresif. Sebagai planner, penulis merancang video dengan alur yang menyoroti 

perjalanan Inti Solar sejak 1960 hingga masa kini, mencakup sejarah perusahaan, 

inovasi teknologi, produk unggulan, pencapaian, dan wawancara eksklusif dengan 

direktur utama. Selain itu, planner juga menentukan seluruh timeline produksi, dan 

juga menonjolkan hal yang menjadi Unique Selling Point melalui konsep yang 

dibuat untuk menghasilkan video yang mampu memperkuat brand awareness dan 

meningkatkan kredibilitas perusahaan di mata publik dan mitra bisnis. Dengan 

Perencanaan yang matang dan pendekatan visual yang kuat, video company profile 

ini menjadi sarana promosi strategis yang informatif dan menarik, serta mendukung 

upaya perusahaan dalam menjangkau publik yang lebih luas. 

 

Kata Kunci: video company profile, alur progresif, Inti Solar 
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ABSTRACT 

Company profile videos are an important visual communication medium in building 

a company image and expanding the reach of information to a wider public. One 

of the central roles in the success of making a company profile video is the role of 

a planner. The planner is not only responsible for compiling the storyline and 

storyboard, but also designing the overall video concept based on the company's 

vision, mission, and core values, as well as ensuring that the pre-production, 

production, and post-production processes run in accordance with the 

communication strategy through the established concept. This work explains the 

role of the planner in creating a company profile video of PT Intisarana 

Adisejahtera (Inti Solar) which carries the theme "A Journey of Trust, Growth, and 

Consistent Quality" with a progressive flow approach. As a planner, the author 

designed a video with a flow that highlights Inti Solar's journey from 1960 to the 

present, covering the company's history, technological innovation, superior 

products, achievements, and exclusive interviews with the president director. In 

addition, the planner also determines the entire production timeline, and also 

highlights the Unique Selling Point through the concept created to produce a video 

that can strengthen Brand awareness and increase the company's credibility in the 

eyes of the public and business partners. With careful planning and a strong visual 

approach, this company profile video becomes a strategic promotional tool that is 

informative and interesting, and supports the company's efforts to reach 

a wider audience. 

 

Keywords: video company profile, progressive flow, Inti Solar 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


