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ABSTRAK

Penelitian yang dibuat dengan tujuan untuk menganalisis suatu dampak dari
produk, harga, dan promosi terhadap keputusan pembelian untuk rumah pada
Perumahan Harvest City Cileungsi. Populasi yang digunakan untuk penelitian ini
adalah orang yang telah melakukan pembelian suatu rumah di cluster Orchid E
pada Perumahan Harvest City Cileungsi. Pupulasi yang digunakan sebanyak 73
konsumen, didapat berdasarkan rumus Taro Yamane. Metode pengumpulan dari
sampel menggunakan purposive sampling. Metode untuk mengumpulan data
menggunakan metode yaitu survey, dengan instrumen penelitian atau alat yang
digunakan adalah kuesioner. Metode analisis dengan menggunakan statistik.
Penelitian ini membuktikan bahwa dari promosi efek positif dan signifikan
berpengaruh terhadap keputusan pembelian. kemudian harga memberi efek positif
serta signifikan berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Begitupun produk
memberi efek positif serta signifikan berpengaruh terhadap keputusan pembelian.

Kata Kunci: Promosi, Harga, dan Produk, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

The study was conducted with the aim of analyzing the impact of products, prices,
and promotions on purchasing decisions for houses in the Harvest City Cileungsi
Housing Complex. The population used for this study were people who had
purchased a house in the Orchid E cluster at the Harvest City Cileungsi Housing
Complex. The population used was 73 consumers, obtained based on the Taro
Yamane formula. The sample collection method used purposive sampling. The
method for collecting data used a survey method, with the research instrument or
tool used being a questionnaire. The analysis method used statistics. This study
proves that promotions have a positive and significant effect on purchasing
decisions. Then the price has a positive and significant effect on purchasing
decisions. Likewise, the product has a positive and significant effect on
purchasing decisions.

Keywords: Promotion, Price and Product, Purchase Decision
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