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ABSTRAK 

 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah tanggung-jawab sosial, 

profitabilitas, dan agresivitas pajak memiliki pengaruh terhadap peningkatan ataupun 

penurunan nilai perusahaan serta memberikan penjelasan mengenai permasalahan 

sehubungan dengan pengaruhnya terhadap nilai perusahaan. Data yang digunakan 

bersumber dari data sekunder melalui laporan keuangan yang telah terpublikasi pada 

Bursa Efek Indonesia melalui laman website Indonesia stock exchange (IDX) untuk 

periode tiga tahun terakhir yaitu dari tahun 2018 sampai dengan tahun 2020. 

Metodologi penelitian yang digunakan oleh penulis adalah dengan teknik 

analisis kuantitatif dengan metode analisis regresi linier berganda atau multiple linear 

regression dengan memenuhi persyaratan dengan uji asumsi klasik dan melaksanakan 

uji hipotesis yang digunakan adalah H0: βi = 0 (adanya pengaruh antara CSR dan 

profitabilitas terhadap nilai perusahaan serta tidak ada pengaruh agresivitas pajak 

terhada nilai perusahaan). HA: βi ≠ 0 (tidak ada pengaruh antara CSR dan profitabilitas 

terhadap nilai perusahaan serta adanya pengaruh agresivitas pajak terhadap nilai 

perusahaan). Taraf signifikan yang digunakan 0,05 jika nilai signifikan lebih kecil dari 

0,05 maka hipotesis diterima yakni adanya pengaruh CSR dan profitabilitas serta tidak 

adanya pengaruh agresivitas pajak terhadap nilai perusahaan. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa tanggung-jawab sosial (Corporate 

Social Responsibility), profitabilitas memiliki pengaruh terhadap nilai perusahaan serta 

agresivitas pajak tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan. 

 

Kata Kunci:Responsibilitas, Profitabilitas dan Agresivitas 
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ABSTRACT 

 

 

This study aims to determine whether social responsibility, profitability, and tax 

aggressiveness have an effect on increasing or decreasing company value and to 

provide an explanation of the problems related to their effect on company value. The 

data used comes from secondary data through financial reports that have been published 

on the Indonesia Stock Exchange through the Indonesia Stock Exchange (IDX) website 

for the last three years, namely from 2018 to 2020. 

The research methodology used by the author is a quantitative analysis 

technique with a multiple linear regression analysis method by meeting the 

requirements with the classical assumption test and carrying out the hypothesis test used 

is H0: βi = 0 (there is an effect between CSR and profitability on company value and 

there is no effect of tax aggressiveness on company value). HA: βi ≠ 0 (there is no 

effect between CSR and profitability on company value and there is an effect of tax 

aggressiveness on company value). The significance level used is 0.05 if the 

significance value is less than 0.05 then the hypothesis is accepted, namely the influence 

of CSR and profitability and the absence of influence of tax aggressiveness on company 

value. 

The results of this study indicate that social responsibility (Corporate Social 

Responsibility), profitability have an influence on company value and tax 

aggressiveness does not affect company value. 

 

Keywords: Responsibility, Profitability and Aggressiveness 
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