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ABSTRAK 

 

Di era digital ini, pemasaran barang dan jasa menggunakan media reklame secara 

elektronik sangat digemari oleh para pengusaha untuk meningkatkan pendapatan 

usaha yang mereka jalankan. Penggunaan media iklan elektronik menjadi perhatian 

pemerintah dikarenakan menurut pemerintah penggunaan reklame merupakan 

salah satu penmasukkan negara yang cukup berpotensi dari sektor pajak. Data 

sekunder yang akan digunakan adalah data yang dikumpulkan dan diterima serta 

digunakan sebagai memenuhi tugas akhir. Data yang dipakai adalah data pajak 

reklame videotron tahun 2019 hingga tahun 2023 yang diperoleh dari Unit 

Pelayanan Pemungutan Pajak Daerah Kecamatan Kramat Jati. Ketika wajib pajak 

memutuskan menggunakan videotron sebagai media iklan, maka akan dihitung 

pajak atas penyelenggaraan reklame tersebut. Perhitungan pajak reklame videotron, 

dihitung dengan cara luas reklame dikali nilai sewa reklame dikali hari hingga 

dikali tarif pajak reklame. Pemungutan untuk pajak reklame videotron 

menggunakan metode official assessment dikarenakan besar pajak terutang wajib 

pajak ditentukan oleh pemerintah. Mekanisme pemungutan pajak reklame 

videotron diawali dengan melakukan pendaftaran secara online sebagai objek baru 

reklame. Ketika pengajuan disetujui maka selanjutnya petugas pajak melakukan 

pemeriksaan data reklame dikantor dan dilapangan. Jika pemeriksaan telah selesai 

maka dilakukan perhitungan pajak terutang reklame. Setelah menghitung pajak 

terutang akan diterbitkan surat ketetapan pajak daerah (SKPD). Terakhir wajib 

pajak membayar pajak sesuai dengan besaran pajak terutang, dengan jatuh tempo 

dari pembayaran 30 hari kalender. Penyesuaian pemungutan dan perhitungan pajak 

reklame videotron yang dilakukan oleh unit pelayanan pemungutan pajak daerah 

(UPPPD) Kecamatan Kramat Jati telah sesuai dengan ketentuan peraturan yang 

berlaku. 

Kata Kunci: Pajak, Pajak Daerah, Pajak Reklame, Reklame Videotron 
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ABSTRACT 

 

 

In this digital era, marketing goods and services using electronic advertising media 

is highly favored by entrepreneurs to increase the revenue of their businesses. The 

use of electronic advertising media has caught the attention of the government 

because, according to the government, the use of advertisements is one of the state 

revenues with significant potential from the tax sector. The secondary data to be 

used is the data collected and received as well as used to fulfill the final project. 

The data used is the videotron advertising tax data from 2019 to 2023 obtained 

from the Kramat Jati District Regional Tax Collection Service Unit. When 

taxpayers decide to use videotron as an advertising medium, the tax on the 

advertisement will be calculated. The videotron advertising tax calculation is done 

by multiplying the advertisement area by the rental value of the advertisement by 

the number of days by the advertisement tax rate. The collection of videotron 

advertising tax uses the official assessment method because the amount of tax owed 

by taxpayers is determined by the government. The mechanism for collecting 

videotron advertising tax begins with online registration as a new advertising 

object. When the application is approved, the tax officer will conduct an inspection 

of the advertisement data at the office and in the field. If the inspection is complete, 

the calculation of the owed advertising tax will be carried out. After calculating the 

owed tax, a regional tax assessment letter (SKPD) will be issued. Finally, taxpayers 

pay the tax according to the amount of owed tax, with a payment due date of 30 

calendar days. The adjustment of videotron advertising tax collection and 

calculation carried out by the Kramat Jati District Regional Tax Collection Service 

Unit (UPPPD) is in accordance with applicable regulations. 
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