
 
 

72 
Universitas Kristen Indonesia 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Buku 

DiMoia, J. (2013). Reconstructing Bodies: Biomedicine, Heatlh, and Nation-

Building in South Korea Since 1945. California: Stanford University Press. 

Fuhr, Michael. Globalization and Popular Music in South Korea Sounding Out K-

Pop.New York: Routledge, 2015. 

Hadiwinata, Bob Sugeng. Studi Dan Teori Hubungan Internasional: Arus Utama, 

Alternatif, dan Reflektivis. Jakarta: Yayasan Pustaka Obor, 2017. 

Haney, Beth. “The History of Beauty.” In Aesthetic Procedures: Nurse 

Practitioner’s Guide to Cosmetic Dermatology, 3–5. Gewerbestrasse: 

Springer, 2020. 

Jurnal 

Aquino, Y. S., James, & Steinkamp, N. (2016). Borrowed beauty? understanding 

identity in Asian facial cosmetic surgery. Medicine, Health Care, and 

Philosophy, 19(3), 431-441. doi:http://dx.doi.org/10.1007/s11019-016-9699-

0 

Bissell, K. & Chung, J.Y., (2009, June 19). Americanized beauty? Predictors of 

perceived attractiveness from US and South Korean participants based on 

media exposure, ethnicity, and socio-cultural attitudes towards ideal beauty. 

Asian Journal of Communication, 19:2, 227-247, DOI: 

10.1080/01292980902827144 

Bordo, Susan (1993) Unbearable Weight: Feminism, Western Culture, and the 

Body. University of California Press. 

Davies, G. & Han, G.S., (2011, November 1) Korean Cosmetic Surgery and 

Digital Publicity: Beauty by Korean Design. Media International Australia. 

Vol 141, Issue 1, pp. 146-156. https://doi.org/10.1177.1329878X1114100117 

DiMoia, J. (2013). Reconstructing Bodies: Biomedicine, Heatlh, and Nation-

Building in South Korea Since 1945. California: Stanford University Press. 

Featherstone, Mike (2010) Body, Image and Affect in Consumer Culture, Body 

and Society, 16 (1): 193-221. 

Holliday, Ruth and Jacqueline Sanchez Taylor (2006), 'Aesthetic surgery as false 

beauty', Feminist Theory 7 (2): 179-195. 

Jeffreys, Daniel (2007) ‘Koreans go under the knife in a cut-throat race for jobs’, 

The Independent, Saturday, 28 April 2007. 

Lee, Bumjun, Sunny Ham and Donghoon Kim. 2014. The Effect of Likability of 



 
 

73 
Universitas Kristen Indonesia 

Korean Celebrities, Dramas, and Music on Preference for Korean Restaurant

s: A Mediating Effect of A Country Image of Korea. International Journal of 

Hospitality Management.  

Leem, Y., (2016). The Dubious Enhancement: Making South Korea a Plastic Surg

ery Nation. East Asian Science, Technology and Society: An International Jo

urnal. 10:51-71. DOI 10.1215/18752160-3325203. 

Leem, Y., (2017). Gangnam-Style Plastic Surgery: The Science of Westernized Be

auty in South Korea. Medical Anthropology. 36:7, 657-571, DOI: 10.1080/01

45904.  

Lee, Won-Jun. 2015. The Effects of Korean Wave (Hallyu) Star and Reciver Char

acterictic on TV Drama Satisfacition and Intension to Revisit. International J

ournal of Service, Science and Techonology. Volume.08. No. 11 

Lindridge, A.M. & C. Wang. (2008). Saving “face” in China: Modernization, Pare

ntal Pressure, and Plastic Surgery. Journal of Consumer Behaviour 7(6): 496-

508. 

Miller, Laura (2006) Beauty Up: Exploring contemporary Japanese body 

aesthetics, Berkeley: University of California Press. 

Munzer, S.R. (2011). Cosmetic Surgery, Racial Identity, and Aesthetics. Configura

tions 19 (2): 243-286. 

Nelson, L. (2002). Measured Excess: Posisi, Gender, and Consumer Nationalism i

n South Korea. New York: Columbia University Press. 

Sugiyono. 2014. Metedologi Penelitian Bisnis (Pendekatan Kuantitatif, Kualitatif 

dan R&D). Bandung : Penerbit Alfabeta. 

Orie, O., (2011). The Structure and Function of Yoruba Facial Scarification. Anthr

opological Linguistics. 53:1. 15-13. DOI: https://doi.org/10.1353/anl.2011.00

00 

Wardle, J., Haase, A., & Steptoe, A. (2006). Body image and weight control in yo

ung adults: International comparisons in university students from 22 countrie

s. International Journal of Obesity, 30, 644-651. 

Yoo, S. (2001). Embodiment of Americna Modernity in Colonial Korea. Inter-Asi

a Cultural Studies. 2 (3) 423-441. DOI: 10.1080/14649370120010939 

Wolf, N. (2002). The Beauty Myth. New York: HarperCollins Publishers Inc. 

 

 

https://doi.org/10.1353/anl.2011.0000
https://doi.org/10.1353/anl.2011.0000

	PERSETUJUAN PERBAIKAN TUGAS AKHIR SKRIPSI
	PERNYATAAN DAN PERSETUJUAN PUBLIKASI TUGAS AKHIR
	Saya yang bertanda tangan di bawah ini:
	Nama    : Jodi Kristyanto
	NIM   : 1970750036
	Fakultas  : Falkutas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik
	Program Studi  : Hubungan Internasional
	Jenis Tugas Akhir : Skripsi
	Menyatakan bahwa:
	1. Tugas akhir tersebut adalah benar karya saya dengan arahan dari dosen pembimbing dan bukan merupakan duplikasi karya tulis yang sudah dipublikasikan atau yang pernah dipakai untuk mendapatkan gelar akademik di perguruan tinggi manapun;
	2. Tugas akhir tersebut bukan merupakan plagiat dari hasil karya pihak lain, dan apabila saya/kami mengutip dari karya orang lain maka akan dicantumkan sebagai referensi sesuai dengan ketentuan yang berlaku,
	3. Saya memberikan Hak Noneksklusif Tanpa Royalti kepada Universitas Kristen Indonesia yang berhak menyimpan, mengalih media/format-kan, mengelola dalam bentuk pangkalan data (database), merawat dan mempublikasikan tugak akhir saya selama tetap mencan...
	Apabila di kemudian hari ditemukan pelanggaran Hak Cipta dan Kekayaan Intelektual atau Peraturan Perundangan-undangan Republik Indonesia lainnya dan integritas akademik dalam karya saya tersebut, maka saya bersedia menanggung secara pribadi segala ben...
	Jakarta, 3 Oktober 2023
	(Jodi Kristynato)
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR BAGAN
	DAFTAR SINGKATAN
	DAFTAR LAMPIRAN
	Lampiran I Kuesioner G-Form
	ABSTRAKSI
	ABSTRACT
	BAB I
	PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang
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	BAB II
	KAJIAN PUSTAKA
	2.1 Tinjauan Pustaka
	Dalam penulisan penelitian ini supaya tetap terjaga keasliannya, penulis akan menuangkan beberapa pustaka acuan sebagai dasar untuk memperoleh referensi pelengkap, pendukung, serta pembanding penelitian ini dengan penelitian terdahulu yang sesuai sehi...
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	Penelitian yang dilakukan oleh Aisah Fakhira (2019) dengan judul "Webtoon 'The Secret of Angel'" mengulas bagaimana standar kecantikan di Korea Selatan tercermin dalam webtoon tersebut. Standar kecantikan Korea Selatan diperlihatkan secara detail mela...
	Penelitian yang dilakukan oleh Meldina Ariani (2015) dalam artikel berjudul "Representasi Kecantikan Wanita dalam Film '200 Pounds Beauty' Karya Kim Young Hwa" yang diterbitkan dalam jurnal ilmu Komunikasi volume 3 nomer 4 tahun 2015, bertujuan untuk ...
	Penelitian yang dilakukan oleh Rima Melati (2022) dalam studi berjudul "Sejarah Perkembangan Korean Style di Kota Jambi Masa Reformasi" bertujuan untuk menggambarkan perkembangan budaya Korea di Kota Jambi selama periode tahun 2000-2021. Fenomena Kore...
	Penelitian yang dilakukan oleh Mellicia1 dan Lusia Savitri Setyo Utami (2021) menyimpulkan bahwa penyebaran isu standar kecantikan Korea Selatan melalui media sosial mempunyai dampak signifikan terhadap perilaku imitasi K-Pop. Dalam konteks dampak pen...
	Penelitian yang dilakukan oleh Aulia Hillar Setyani dan Muhammad Zakky Azhari (2021) dengan judul "Pengaruh Korean Wave dan Ulasan Online terhadap Minat Beli Produk Skincare Korea Selatan" menggambarkan bahwa Korean Wave dan ulasan online mempunyai d...
	Penelitian Penelitian yang dilakukan oleh Tran Thi Bao Yen, Won-Kyum Kim, dan Young-Gik Ahn (2020) dengan judul 한류 콘텐츠가 베트남 소비자의 한국화장품 구매의도에 미치는 영향 (Effects of Korean Wave Contents on Vietnamese Consumers' Purchase Intention of Korean Cosmetics). Samp...
	Berikutnya, Riset yang dijalankan oleh Gandulam Ganbold, dan Hyeong-Yu Jang (2020) dengan judul 몽골 소비자의 한국화장품 선택속성이 브랜드 신뢰도 및 구매 의도에 미치는 영향: 광고매체와 판촉유형의 조절효과 분석 (The Effects of Mongolian Consumer's Korean Cosmetics Selection Attributes on Brand Reliab...
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	2.2 Kerangka Teoritik
	Untuk mempermudah proses penelitian, tentu diperlukan adanya landasan berpijak untuk memperkuat analisa. Pada dasarnya sebuah teori ataupun konsep adalah panduan kita dalam memahami sesuatu. Teori maupun konsep membantu memberikan penjelasan mengenai ...
	2.2.1 Teori Konstruktivisme
	Konstruktivisme dalam studi hubungan internasional berupaya untuk menjelaskan bahwa aspek-aspek inti dalam hubungan internasional tidak semata-mata ditentukan oleh faktor-faktor materi, seperti kekuatan ekonomi atau militer, tetapi juga sangat dipenga...
	Alexander Wendt, seorang teoretikus konstruktivisme terkemuka, mengemukakan bahwa struktur hubungan manusia lebih banyak dipengaruhi oleh gagasan bersama yang ada dalam masyarakat internasional daripada oleh dorongan materi semata. Dalam pandangan kon...
	2.2.2 Konsep Soft Power
	Konsep Nye mengartikan soft power sebagai "kemampuan untuk mencapai tujuan dengan daya tarik daripada pemaksaan atau pembayaran." Ini merujuk pada kemampuan untuk memengaruhi orang lain secara positif sehingga mereka mau mendukung tujuan yang sama. D...
	Soft power bersumber dari budaya, nilai, dan kebijakan suatu negara. Budaya didefinisikan sebagai "kumpulan nilai dan praktik yang menciptakan makna bagi suatu masyarakat" (Nye, 2004, 11). Dalam konteks ini, budaya tidak hanya mencakup budaya tinggi ...
	Soft power dapat dimanfaatkan oleh Korea Selatan dalam perkembangan standar kecantikan mereka terhadap dunia dengan cara menawarkan ide-ide, nilai-nilai, dan kebudayaan kecantikan yang menarik bagi orang lain di dunia. Negara ini sudah menjadi salah s...
	Dengan menjalankan penerapan soft power-nya, Korea Selatan dapat menarik minat dan simpati orang lain di dunia terhadap standar kecantikan mereka. Negara ini dapat mempromosikan standar kecantikan mereka melalui strategi promosi yang efektif, seperti ...
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