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ABSTRAK 

 

 Selain berfungsi sebagai hiburan, media juga menjadi alat campaign isu 

sosial. Salah satunya video musik Sabrina Carpenter “Feather” yang mengangkat 

konteks perempuan dalam video musiknya. Video musik “Feather” merupakan 

salah satu video musik bergenre pop karya Sabrina Carpenter. Namun dalam proses 

penyampaian pesan, khalayak tidak selalu menerima pesan secara utuh. Khalayak 

akan memaknai pesan tersebut berdasarkan pada pemahaman dan 

pengetahuannya.Pada penelitian ini peneliti menggunakan pendekatan kualitatif 

deskriptif dengan pengambilan informan diambil menggunakan purposive 

sampling. Dari hasil temuan penelitian, didapati pernyataan dari ketujuh informan 

yang memaknai video musik “Feather” menghasilkan beberapa kategori 

diantaranya, perlawanan perempuan terhadap kekerasan seksual, laki-laki sebagai 

pelaku kekerasan seksual dan pakaian berdasarkan perspektif. Pada penelitian ini 

ketujuh informan berasal dari latar belakang agama, didikan keluarga dan 

pengalaman yang berbeda. Hal ini yang mendasari perbedaan pemaknaan dari 

ketujuh informan, meskipun mereka menyampaikan makna yang sama tetapi tetap 

ada perbedaan pandangan. Lalu pada saat melihat suatu karya khlayak tidak hanya 

fokus pada karya teresebut bagus atau tidaknya. Tetapi mereka juga memperhatikan 

dan memaknai dengan cermat setiap elemen-elemen dalam karya tersebut.   

Kata Kunci: Analisis Resepsi, Generasi Z, Video Musik 
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ABSTRACT 

 

 Apart from functioning as entertainment, the media is also a tool for 

campaigning social issues. One of them is Sabrina Carpenter's music video 

"Feather" which raises the context of women in its music video. The music video 

"Feather" is one of Sabrina Carpenter's pop music videos. However, in the process 

of delivering messages, audiences do not always receive the message as a whole. 

In this study, researchers used a descriptive qualitative approach by taking 

informants using purposive sampling. From the research findings, it was found that 

the statements of the seven informants who interpreted the music video "Feather" 

resulted in several categories including, women's resistance to sexual violence, men 

as perpetrators of sexual violence and clothing based on perspective. In this study, 

the seven informants came from different religious backgrounds, family 

upbringings and experiences. This underlies the different meanings of the seven 

informants, although they convey the same meaning but there are still differences 

in views. Then when viewing a work, the audience does not only focus on whether 

the work is good or not. But they also pay attention and interpret carefully every 

element in the work.  

Keywords: Reception Analysis, Generation Z, Music Video. 


