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ABSTRAK 

 

Katerina Winiharti: Stategi Pemasaran dalam Meningkatkan Minat Calon 

Peserta Didik di SD Santo Bellarminus, Bekasi. 

Strategi pemasaran amat penting guna meningkatkan minat calon peserta didik 

untuk mendapatkan jumlah siswa yang sesuai arget yang ingin dicapai. Penelitian 

ini memiliki tujuan a) Untuk mencari tahu beberapa strategi yang tepat untuk 

digunakan dalam pemasaran sehingga dapat mempromosikan sekolah dan 

meningkatkan minat siswa. b) Untuk mengetahui Strategi Pemasaran yang 

diterapkan pada saat Penerimaan siswa baru. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah penelitian deskriptif kualitatif. Di dalam Penelitian deskriptif 

tidak memanipulasi atau mengubah variable penelitian, tetapi menggambarkan 

suatu situasi dan kondisi apa adanya. Yang dilakukan dalam penelitian ini adalah 

dengan observasi, Wawancara, dan dokumentasi.. Hasil penelitian ini adalah a) 

Proses perencanaan yang dilakukan oleh SD Santo Bellarminus Bekasi mulai 

dengan beberapa tahapan yaitu mengadakan rapat bersama ketua Yayasan, kepala 

humas, kepala sekolah serta guru di SD Santo Bellarminus Bekasi untuk 

membentuk panitia pelaksana promosi. Kemudian, panitia yang dibentuk ini 

merencanakan beberapa hal yaitu menentukan waktu Pelaksanaan, target pasar, 

pembuatan spanduk dan brosur serta website yang digunakan sebagai sarana 

promosi serta panitia yang mempunyai tugas mempromosikan sekolah kepada 

masyarakat luas b) Pelaksanaan promosi yang dijalankan oleh SD Santo 

Bellarminus Bekasi setelah panitia dibentuk, semua yang bertugas harus segera 

bergeraktermasuk di dalamnya ketua Yayasan, kepala sekolah, maupun semua 

guru berserta siswa untuk ikut serta mempromosikan sekolah. Sepanjang ini 

berdasarkan hasil dari data yang dikumpulkan, target yang dicapai oelh SD Santo 

bellarminus masih belum maksimal dan belum mencapai target karena jika dilihat 

dari jumlah pendaftar di SD Santo Bellarminus belum meningkat secara 

signifikan. 

Kata Kunci: Minat calon siswa, Strategi pemasaran 
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ABSTRACT 

 

 

Katerina, Marketing Strategy to Increase Prospective Students' Interest at SD 

Santo Bellarminus, Bekasi. 

 

Marketing strategy is critical for increasing the interest of prospective students 

and attracting the desired number of students. This study aims to a) discover 

what marketing strategies are used to promote schools in order to increase 

prospective students' interest, b) To find out the Marketing Strategy implemented 

at the time of Admission of new students. The qualitative descriptive research 

approach was used in this study. Descriptive study did not provide therapy, 

modification, or adjustments to the variables evaluated, but rather depicts a state 

as it was. The sole therapy provided was the research itself, which was 

conducted through observation, interviews, and documentation. The findings of 

this study are as follows: a) The SD Santo Bellarminus Bekasi planning process 

began with several stages, including meetings with the head of the madrasa, the 

head of the foundation, and all of the teachers at SD Santo Bellarminus Bekasi to 

form an implementing committee for the promotion. The development of this 

committee was also planned for various things, including the implementation 

time, objectives, the process of creating banners and pamphlets that would be 

used to spread information, and the committee entrusted with broadly 

advertising the school. b) After the establishment of the committee, each 

committee must move, including the head of the foundation, the school principle, 

and all teachers, as well as students and the community, in promoting schools 

everywhere. c) Evaluating this advertising plan begins with meeting set 

objectives year after year. So far, based on the data collected, SD Santo 

Bellarminus Bekasi has not met the aim considerably since enrolment of new 

students has not expanded much since the year it was discovered. 

Keywords: Interest in prospective students, Marketing strategy 
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