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ABSTRAK 

 

Korea Selatan merupakan salah satu negara yang telah mendunia melalui 
diplomasi publik yang dikenal dengan sebutan Korean Wave. Produk dari Korean 
Wave berupa K-pop dan K-drama. Dari kedua aspek tersebut kemudian 
berkembang dengan munculnya produk-produk industri lainnya, salah satunya 
adalah produk makanan Korea Selatan atau yang lebih dikenal sebagai K-food. 
Topik ini penting untuk dikaji karena akar permasalahan yang diangkat adalah 
sebuah industri makanan nasional yang dapat mempengaruhi citra nasional dari 
suatu negara ke publik mancanegara. Dan skripsi ini menggunakan Korea Selatan 
sebagai objek penelitian serta katamata negara Indonesia, apakah hal tersebut 
berhasil dilaksanakan oleh negara Korea Selatan. Untuk memecahkan masalah 
penelitian, skripsi ini menggunakan konsep gastrodiplomasi dan nation branding 
dengan metode penelitian kualitatif dan menggunakan data primer dengan 
melakukan wawancara pada Staf Divisi Impor, Ditjen Perdagangan Luar Negeri, 
Kementerian Perdagangan Republik Indonesia. Hasil dari skripsi ini menjelaskan 
bahwa gastrodiplomasi yang dilakukan Korea Selatan berhasil dan memberikan 
dampak kepada citra negara Korea Selatan di Indonesia. Keberhasilan tersebut 
dapat dilihat dari konsep nation branding yang digunakan pada penelitian ini. 
Dengan adanya peningkatan pada sektor pariwisatan Indonesia ke Korea Selatan, 
investasi, ekspor makanan Korea selatan di Indonesia, serta penyebaran restoran 
khas Korea Selatan di setiap daerah di Indonesia adalah dampak dari hari 
terciptanya nation branding Korea Selatan melalui industri makanannya di 
Indonesia. 
 
Kata Kunci: Gastrodiplomasi, Indonesia, Korea Selatan, Nation Branding. 
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ABSTRACT 

 

South Korea is one of the countries that has gone global through public 
diplomacy known as the Korean Wave. Products from the Korean Wave are K-pop 
and K-drama. These two aspects then developed with the emergence of other 
industrial products, one of which is South Korean food products or better known as 
K-food. This topic is important to study because the root of the problem raised is a 
national food industry which can affect the national image of a country to the 
foreign public. And this thesis uses South Korea as the object of research and the 
words of the Indonesian state, whether this has been successfully implemented by 
the South Korean state. To solve the research problem, this thesis uses the concept 
of gastrodiplomacy and nation branding with qualitative research methods and 
uses primary data by conducting interviews with Staff of the Import Division, 
Directorate General of Foreign Trade, Ministry of Trade of the Republic of 
Indonesia. The results of this thesis explain that South Korea's gastrodiplomacy 
was successful and had an impact on the image of South Korea in Indonesia. This 
success can be seen from the nation branding concept used in this study. With an 
increase in the Indonesian tourism sector to South Korea, investment, exports of 
South Korean food in Indonesia, and the spread of typical South Korean restaurants 
in every region in Indonesia is the impact of the day South Korea's nation branding 
was created through its food industry in Indonesia. 
 
Keyword: Gastrodiplomacy, Indonesia, Nation Branding, South Korea. 

 
 
  

 

  


