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ABSTRAK 

Kajian penelitian ini dilaksanakan supaya bisa memberikan informasi terkait 

dengan dampak yang dimunculkan oleh pengaruh produk serta harga pada 

keputusan pembelian sepatu futsal dengan merk dagang Specs yang dibeli oleh 

Mahasiswa UKOM Futsal Universitas Kristen Indonesia. Cara untuk mendapatkan 

data lapangan dari kajian penelitian ini ialah dengan memberikan lembar kuesioner 

pada responden untuk diisi sesuai pilihan masing-masing. Mahasiswa Ukom Futsal 

Universitas Kristen Indonesia ialah populasi dari kajian penelitian ini serta jumlah 

sampel yang dipakai untuk memberi jawaban dari pertanyaan kuesioner ialah 58 

responden. Sampel kajian ditemukan dengan memakai metode purposive sampling. 

Produk serta harga ialah variabel independent kajian ini, variabel dependen yang 
dipergunakan ialah keputusan pembelian. Pengujian data lapangan yang telah 

diperoleh memakai bantuan dari SPSS. Pengujian statistik yang lengkap dipakai 

untuk keabsahan data yang diperoleh. Pengolahan pada data lapangan memperoleh 

hasil: (1) ada pengaruh produk terhadap keputusan pembelian sepatu futsal merek 

Specs di Ukom Futsal UKI. (2) ada pengaruh harga terhadap keputusan pembelian 

sepatu futsal merek Specs di Ukom Futsal UKI. (3) terdapat pengaruh produk dan 

harga terhadap keputusan pembelian sepatu futsal merek Specs sejumlah 83,6%. 

Sesuai dengan temuan lapangan, maka saran untuk perusahaan ialah melengkapi 

koleksi barang serta jangkauan area pemasaran lebih diperluas.  

Kata Kunci : Produk, Harga, Keputusan Pembelian 
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ABSTRACT 

This research study was carried out in order to be able to provide information 
related to the impact that arises from product and price influences on the 

purchasing decision of futsal shoes with the Specs trademark purchased by 

Indonesian Christian University UKOM Futsal students. The way to get field data 

from this research study is to give a questionnaire sheet to the respondents to fill in 

according to their respective choices. Students of Ukom Futsal Christian University 

of Indonesia are the population of this research study and the number of samples 

used to provide answers to the questionnaire questions is 58 respondents. The study 

sample was found using a purposive sampling method. Product and price are the 

independent variables of this study, the dependent variable used is purchasing 

decisions. Testing the field data that has been obtained uses the help of SPSS. A 

complete statistical test is used for the validity of the data obtained. Processing of 
field data obtained the following results: (1) there was a product influence on the 

purchasing decision of the Specs brand futsal shoes at Ukom Futsal UKI. (2) there 

is a price effect on the purchasing decision of Specs brand futsal shoes at Ukom 

Futsal UKI. (3) there is an influence of product and price on the purchasing 

decision of the Specs brand futsal shoes of 83.6%. In accordance with the field 

findings, the suggestion for the company is to complete the collection of goods and 

expand the reach of the marketing area. 

Keywords: Product, Price, Purchase Decision 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


