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ABSTRAK 

 

A. Caesario George Aipassa (1471650011) 

B. Fisipol/Ilmu Komunikasi/Jurnalistik 

C. xii/87halaman/29lampiran 

D. 8 buku/4 jurnal/4 artikel 

E. Fomas Juitan Lase, S.Sos., M.I.Kom 

F. “KOMODIFIKASI ISI PROGRAM BERITA TELEVISI YANG 

BERSUMBER DARI MEDIA SOSIAL SOSIAL (ANALISIS TEKS  

PADA ISI PROGRAM CNN INDONESIA CONNECTED)” 

 

Penelitian ini menganalisis isi tayangan berita program CNN Indonesia Connected 

yang mengkomodifikasi informasi dari media sosial sebagai bahan beritanya. 

Berdasarkan Kode Etik Jurnalistik, penggunaan informasi yang bersumber dari 

media sosial, tidak tepat. Apalagi jika informasi tersebut dijadikan sebagai bahan 

berita yang seyogiyanya harus diperoleh dari proses jurnalistik yang ketat. 

Dengan menggunakan konsep Komodifikasi dari Teori Ekonomi Politik Media 

dan analisis teknik pengambilan gambar dari Artur Asa Berger, penelitian ini 

memperoleh tiga temuan. Pertama, media sosial dijadikan sebagai sumber dan 

narasumber. Sumber berita yang diambil dari media social memberikan 

keuntungan  dalam proses pencarian informasi yang tidak mengeluarkan biaya 

operasional dan kecepatan dalam mencari, menemukan, serta mengolah berita 

tidak memerlukan waktu lama dan isi informasi dalam media sosial juga dijadikan 

sebagai narasumber. Kedua, isu trending di media sosial menjadi acuan dalam 

setiap pemberitaan. Dalam program CNN Indonesia Connected penggunaan tanda 

tagar pada media sosial twitter menjadi acuan untuk mendapatkan bahan berita 

yang sedang ramai dibicarakan.  Dan ketiga, penggunaan teknik-teknik 

pengambilan gambar, kerja kamera dan penyuntingan digunakan untuk 

menonjolkan berita. Pada Program CNN Indonesia Connected penggunaan 

teknik-teknik ini merupakan salah satu cara yang digunakan untuk menjadikan 

berita lebih menarik, namun ini menjadi menarik ketika penggunaan teknik ini 

juga digunakan untuk menonjolkan informasi yang diambil dari media sosial.   

Implikasi dari temuan tersebut bahwa media cenderung tidak patuh pada kode etik 

jurnalistik, informasi yang diberikan belum dapat diverifikasi kebenarannya, 

media massa masih terjebak pada berita popular sebagai berita yang penting 

dibandingkan memenuhi informasi publik berdasarkan kebutuhan publik itu 

sendiri. 

 

Kata Kunci: Kode etik jurnalistik, CNN Indonesia Connected, media sosial, 

komodifikasi,  ekonomi politik media. 
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ABSTRACT 

 

A. Caesario George Aipassa (1471650011) 

B. Fisipol/Communication Science/Journalistic 

C. xii/87pages/29attachments 

D. 8 books/4 journal/4 articels 

E. Fomas Juitan Lase, S.Sos., M.I.Kom 

F. "THE COMMODIFICATION OF THE CONTENT OF A TELEVISION 

NEWS PROGRAM SOURCED FROM SOCIAL MEDIA (TEXT ANALYSIS 

PROGRAM ON CNN INDONESIA CONNECTED 

 

This study analyzes the contents of the news program CNN Indonesia Connected 

program that commodifies information from social media as news material. Based 

on the Journalistic Code of Ethics, the use of information sourced from social 

media is inappropriate. Especially if the information is used as news material 

which should be obtained from a strict journalistic process. By using the 

Commodification concept from Political Economy Theory Media and analysis of 

shooting techniques from Artur Asa Berger, this study obtained three findings. 

First, social media is used as a source and resource person. News sources taken 

from social media provide benefits in the information retrieval process that does 

not incur operational costs and the speed of finding, finding, and processing news 

does not require long time and the content of information in social media is also 

used as a resource. Second, the issue of trending on social media is a reference in 

every news. In the CNN Indonesia program Connected the use of hashtags on 

Twitter social media is a reference to get news material that is being discussed. 

And third, the use of shooting techniques, camera work and editing is used to 

highlight the news. On the CNN Indonesia Program Connected the use of these 

techniques is one of the methods used to make the news more interesting, but this 

becomes interesting when the use of this technique is also used to highlight 

information taken from social media. The implication of these findings is that the 

media tends to disobey the journalistic code of ethics, the information provided 

cannot be verified, the mass media is still trapped in popular news as important 

news rather than fulfilling public information based on the public's own needs. 

 

 

Keywords: Ethics journalism, CNN Indonesia Connected, social media, 

commoSdification, political economy of the media. 


